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1.INTRODUCCION

SUBproducts4LIFE planifica su estrategia de comunicacién y difusién durante los primeros
meses del proyecto, teniendo en mente los indicadores planificados en la fase de propuesta del
proyecto. Uno de sus objetivos principales es establecer cobmo comunicar sus resultados al

publico en general y a distintas audiencias.

Segun la Comision Europea indica, las mejores practicas para comunicar y difundir el proyecto
se consiguen cuando, previamente, se ha establecido una estrategia de comunicacién

cuidadosamente planificada. Para ello es necesario establecer e identificar:

— Objetivos y actividades especificas para alcanzarlos.

— Grupos objetivo, audiencias y cémo concienciarlos de diferentes maneras.
— Qué mensajes se desean comunicar desde el proyecto.

— Medios de comunicaciéon empleados, asi como métodos y material a utilizar.

1.1. SUBproducts4LIFE

SUBproducts4LIFE propone demostrar conceptos innovadores en el marco de la economia
circular mediante la reutilizacion de residuos subproductos industriales para la remediacion de
suelos contaminados y escombreras. Su objetivo principal serd promover la simbiosis entre
industrial activas y abandonadas (areas productiva e improductiva), mediante técnicas de
descontaminacién, abarcando a través de metodologias de descontaminacién la cadena de

valor y asegura la (re)utilizacién de los recursos secundarios.

El proyecto tiene en cuenta la necesidad de comunicar y difundir el proyecto y sus resultados.
Desde vecinos directamente afectados hasta diferentes partes interesadas y el publico en
general. El consorcio del proyecto utilizara el intercambio de conocimiento, la concienciacion y
otros medios de comunicacién y difusién para asegurar que se cumplen objetivos importantes
como la replicabilidad, el uso de buenas practicas y la creacién de politicas ambientales a partir

de los resultados del proyecto.

1.2.LA COMUNICACION Y LA DIFUSION EN LIFE
La comunicacion y difusién de los resultados son una obligacién contractual en el programa
LIFE, de cara a promover el intercambio de conocimientos, una mayor conciencia publica, la

transparencia, la educacion y la creacion de politicas a partir de los resultados del proyecto.
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El programa LIFE cuenta con una serie de reglas de comunicacion y difusion que el proyecto

SUBproducts4LIFE seguira:

— Logotipo de LIFE: El consorcio del proyecto publicitard el proyecto y sus resultados
utilizando, en todo caso, el logotipo del programa LIFE y aportando una clara
explicacién del apoyo econdmico de la Comisién Europea y del programa LIFE.

o En cada actividad de comunicacion, el logotipo de LIFE sera claramente visible y
el programa LIFE serd explicita y claramente mencionado.

o Ellogotipo de LIFE sera visible en cualquier bien duradero y en cada material de
comunicacion elaborado.

— Condiciones audiovisuales: Cada material audiovisual tendra mencién a la financiacion
obtenida por el programa LIFE clara y audible (por ejemplo: con la contribucion del
Programa LIFE de la Comunidad Europea).

— Pagina web del proyecto: Se creard una pagina web especifica para el proyecto que se
mantendrd hasta, al menos, los cinco afios siguientes al final del proyecto. La web
estard disponible al publico y serd actualizada con los progresos y resultados obtenidos
del proyecto. Todo ello se indicard en los informes del proyecto.

— Paneles informativos: Se instalaran paneles informativos en lugares estratégicos de
relevancia para el proyecto de manera claramente visible.

— Actividades de intercambio de conocimientos: El proyecto deberd contar con una
serie de medidas para el intercambio de conocimientos que deberdn incluir visitas,
encuentros, intercambio de informacion y otras actividades de intercambio con otros

proyectos relevantes, tanto LIFE como no.

Las actividades de comunicacion y difusion serdn recogidas en los informes del proyecto. Los
beneficiarios informaran a la Comisién de todos los seminarios y conferencias publicas

organizadas en el marco del proyecto al menos tres semanas antes del evento.

— Plan After-Life: Estara disponible en espafiol e inglés. Este plan establecerda cémo los
beneficiarios van a continuar comunicando y difundiendo el proyecto y sus resultados
después de que este acabe.

— Informe Layman: De 5-10 paginas de duracidn, estara dirigido a audiencias generalistas
y estard escrito durante los ultimos meses del proyecto. Serd publicado en espafiol e

inglés y se incluird en el informe final de SUBproducts4LIFE (30/11/2021).
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2. BENEFICIARIOS Y CO-FINANCIADORES

2.1. BENEFICIARIOS

off
o o
0 o
® o

Universidad de Oviedo

W%

EDERSA

UNIVERSIDAD DE OVIEDO
La Universidad de Oviedo (UNIOVI) es el beneficiario coordinador.
UNIOVI liderara las actividades de comunicacién y difusiéon. UNIOVI es
un centro publico de educacion superior, asi como una institucion de
investigacion ubicada en Asturias, Espafia. Con alrededor de 18.000
estudiantes de grado, 8.000 de posgrado, 2.000 investigadores y unas
30 facultades y escuelas de ingenieria, ubicadas en tres campus, es el

centro de investigacién mas importante de la region.

BIOSFERA CONSULTORIA MEDIOAMBIENTAL S.L
BIOSFERA es una consultoria que ha nacido de la creciente demanda e
interés de la sociedad del siglo XXI por el desarrollo sostenible, la
conversacion y una mejor gestion de los recursos naturales. Estaran
encargados de la formacion, la concienciacion y las actividades de

intercambio de conocimientos.

ESCORIAS Y DERIVADOS S.A.
EDERSA pertenece al grupo Cementos Tudela Veguin, la primera
compafiia en Espafia en manufacturar cemento Portland. Se ocuparan
de la explotacién de resultados, estudio de oportunidades de mercado

y replicabilidad de las actividades del proyecto.

HIDROELECTRICA DEL CANABRICO S.A.
EDP es una compaifiia lider global en energia y uno de los principales
operadores en la peninsula ibérica. El grupo EDP estd presente en
Espafia en produccion, generacién, transmision y comercializacion de
la electricidad y el gas. Son beneficiarios directamente interesados en
la explotacion de los resultados y del conocimiento obtenido y en la

formacién.
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CUESTIONES ECONOMICAS S.L.

S GSERVICE esta formado por socios de los sectores de movimientos de

‘=_1 r:},") tierras y del desmantelamiento de instalaciones industriales.

GLOBAL GSERVICE esta presente en una gran cantidad de trabajos, muchos de
SERVICE

— ellos vinculados a instalaciones con presencia de contaminantes
CUESTIONES ECONOMICAS S.L.

peligrosos.

INSTITUTO ASTURIANO DE PREVENCION DE RIESGOS LABORALES

A IAPRL regula la organizacion y operacion en la gestion de las politicas
INSTITUTO ASTURIANO DE £7aih «

P REVENCION de salud, seguridad y medioambiente del Principado de Asturias.
=« = DERIESGOS LABORALES

Estdn activamente encargados de la comunicacién y difusion del

proyecto en diferentes escalas. El IAPRL elaborard guias de buenas

practicas en cuanto a prevencion de riesgos laborales.

TECNOLOGIA DEL MEDIO AMBIENTE Y MINERIA S.L.

" / TECMIM es una empresa de ingenieria especializada en los campos de
- V/ la mineria y el medioambiente.Ofrecen un servicio integral, desde
consultoria hasta monitorizacién. Seran los encargados de comunicar

el proyecto y difundir sus resultados a las partes interesadas del

ambito industrial.

2.2.CO-FINANCIADORES

AYUNTAMIENTO DE LENA
‘-ﬁ* Avuntamier AYTOLENA representa la autoridad local del entorno del proyecto.
L-.
|_ ena Gestiona las actividades de los ciudadanos de su territorio.

SUBproducts4LIFE cuenta con casos piloto en este municipio. El
Ayuntamiento de Lena cofinanciard actividades de comunicacion vy

difusion del proyecto.
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3.ESTRATEGIA DE COMUNICACION Y DIFUSION

El plan de comunicacién y difusién de SUBproducts4LIFE describe las actividades que seran
desarrolladas e implementadas durante el periodo de ejecucion del proyecto. Detallard los
contenidos de las acciones a ser implementadas de cara a los grupos objetivo y a nivel local,

nacional y europeo. La estrategia de comunicacion y difusion se centra en:

Establecer objetivos de comunicacion y difusion

Identificar audiencias, grupos objetivo y partes interesadas

Definir mensajes a emitir en cuanto a forma y contenido

Identificar los canales de comunicacién a utilizar

Planificar y ejecutar actividades de comunicacién y difusion

3.1.0BJETIVOS DE COMUNICACION Y DIFUSION

El plan de comunicacion y difusién del proyecto estd pensado para alvanzar una serie de

objetivos especificos fuertemente relacionados con otras areas del proyecto:

— Asegurar el entendimiento y concienciacién de las actividades y los resultados de
SUBproducts4LIFE por la mayor cantidad de personas posible, incluyendo grupos
objetivo y partes interesadas.

— Conseguir materializar un plan de comunicacién adecuado a partir de la estrategia de
comunicacioén, de manera que se logre una comunicacién continua y acertada.

— Promover el intercambio de experiencia y buenas practicas en diferentes tematicas
(remediacion, ingenieria civil, gestidon de residuos, investigacion, prevencién de riesgos,
etc.).

— Conseguir un cambio positivo en cuanto a la legislacion competente concienciando a los

responsables politicos a niveles local, nacional e internacional.

3.2. AUDIENCIAS OBJETIVO Y PARTES INTERESADAS

SUBproducts4LIFE involucra a muchos sectores: minero, industrial y ambiental, sectores sociales
y econdmicos y entidades publicas. Por tanto, el éxito de sus acciones y la posibilidad de que
sea replicado dependen fuertemente de la adecuada difusién de una informacién

adecuadamente dirigida en forma y contenido a sus distintas audiencias.
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El sector profesional cuya actividad principal sea la recuperacion de suelos contaminados y/o
disponga de subproductos y residuos industriales que se puedan implementar en los casos de

remediacion.

— Colegios profesionales.
— Industria de energia, metalurgia e ingenieria de minas.

— Empresas/servicios de gestidon de residuos, paisajismo, medioambiente e ingenieria civil

La comunidad cientifica. El proyecto permitird de manera rapida compartir informacién entre
investigadores y profesionales tanto en entidades publicas de investigacion como en

corporaciones privadas.

— Universidades
— Otros centros de formacion

— Otros centros de investigacion

Autoridades publicas, no solo las locales y regionales, socios asociados del proyecto. También
la administracion central espafiola como ultimo responsable de las politicas en eficiencia de los

recursos, residuos/subproductos y suelos contaminados. En Ultima instancia, la Unién Europea.

— Politicos en materias de medioambiente.

— Politicos en materias de industria y gestion de residuos/subproductos.

Publico en general, particularmente vecinos de la zona, incluyendo a vecinos particulares que
vivan cerca de las dreas contaminadas y centros/industrias de produccién de subproductos, asi

como otros grupos y asociaciones relacionadas con el medioambiente.

Poblacidn directamente afectada

N
— Propietarios de terrenos
— ONGs

N

Agencias y organizaciones medioambientales

Otras dreas de la UE, similares al Principado de Asturias, donde haya que gestionar
residuos/subproductos industriales y disponer de las areas degradadas debido a la
contaminacién del suelo. En este sentido, como ya se ha explicado, el proyecto pretende ir mas
alld de la region de Asturias y promover y replicar el concepto de “economia circular para la

recuperacaion de areas contaminadas mediante la reutilizacién de subproductos”.
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3.3. MENSAJES CLAVE DEL PROYECTO

Ya que el proyecto, sus acciones y resultados alcanzaran a distintas audiencias, los mensajes a

emitir deberdn cambiar en cuanto a forma y contenido dependiendo de a quién vayan dirigidos.

— A profesionales: Los mensajes del proyecto dirigidos a los profesionales seran

diferentes dependiendo de en qué estén especializados.
= Industria: El mensaje girard en torno a las nuevas técnicas desarrolladas y
validadas por el proyecto, centrandose en la gestion de los residuos, las
técnicas de ingenieria civil, etc. Asi como en las nuevas oportunidades de
trabajo. Serd crucial informarles sobre las buenas practicas desarrolladas en
materia de ingenieria civil y prevencion de riesgos laborales.
= Medio ambiente: El mensaje se centrard en aspectos como paisajismo,

economia circular, remediacion, empleo verde, etc.

— A la comunidad cientifica: El mensaje se centrard en los avances que el proyecto

permitird obtener (se elaborardn publicaciones cientificas tanto directa como
indirectamente relacionadas con el proyecto) asi como las nuevas técnicas

desarrolladas y las sinergias obtenidas.

— A las autoridades publicas: La formulacion de politicas con respecto a las areas del

proyecto sera el mensaje clave del proyecto con respecto a las autoridades publicas. Las
politicas de gestion de residuos, energia y obras civiles se comunicardn para mejorar su

eficacia entre las administraciones publicas.

— Alos vecinos y el publico en general: El mensaje girara en torno a la mejora en la salud

que el proyecto conseguird en los vecinos que vivan cerca de vertederos de residuos

peligrosos y la seguridad en las areas colindantes.

3.4.CANALES DE COMUNICACION Y DIFUSION

Se utilizardn distintos canales y medios de comunicacién para alcanzar los objetivos del

proyecto para todas las audiencias objetivo y ejecutar las actividades de este plan.

5
5
5
5

Canales de comunicacidn tradicionales (posters, folletos, paneles informativos, etc.).
Nuevas tecnologias (web del proyecto, redes sociales, noticias en otras webs, etc.).
Comunicacién de manera explicita a través de los medios (notas y ruedas de prensa).

Comunicacién dirigida a las partes interesadas.
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Para reducir la huella de carbono (un objetivo principal del programa LIFE), el uso de papel se ha

reducido, ganando prioridad las herramientas y formatos electrénicos.

Al realizar estas actividades, se emplearan las herramientas mas adecuadas para asegurar la
difusién del mensaje en relacion con su importancia y las caracteristicas de su contenido,

también mediante el uso de tecnologias de la informacién y herramientas informaticas.

SUBproducts4LIFE distingue entre comunicacion masiva e interpersonal. Se considera que la
comunicacién masiva llega a audiencias mucho mayores, pero el mensaje serda mucho mas
efectivo mediante la comunicacién interpersonal. Se espera que la comunicacion realizada por

el proyecto en el marco de su plan de comunicacion y difusion generen mas informacion a su

alrededor.

> Web del proyecto - Simposios y conferencias

- Redes sociales - Brokerage events

- Noticias, blogs y plataformas online - Info days

- Emisiones por TV - Visitas y actividades en colegios e institutos
- Comunicaciones por radio - Visitas al LIVE Centre

- Revistas y periddicos - Visitas a los casos piloto

- Videos - Mesas redondas y reuniones

- Ruedas de prensa - Talleres y otros tipos de formacion
> Manuales > Networking

- Folletos, panfletos, etc. - Colaboracién con otros proyectos
- Posters

- Banners

Se necesitan ambas maneras de comunicar el proyecto. La comunicacion interpersonal, aunque
tenga una audiencia menor, es mas efectiva, interactiva, personalizada y barata. De otra
manera, a la comunicacién masiva muchas veces se le otorga mas credibilidad al venir de

medios especializados y tiene una audiencia mucho mayor.

3.5.COOPERACION CON OTROS PROYECTOS

El proyecto establecerda una cooperacion no solo entre las partes interesadas y los grupos
objetivo, sino también con otros proyectos financiados por el programa LIFE y que no sean LIFE,
como H2020 o Interreg. Los beneficiarios tienen contacto regular con entidades que son

beneficiarias en otros proyectos.

Socios de otros proyectos similares ya han manifestado un alto interés en cooperar con

SUBproducts4LIFE.
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4. IMPLEMENTACION DEL PLAN DE COMUNICACION Y DIFUSION

4.1. ALCANZAR LAS AUDIENCIAS OBJETIVO

Se han planeado distintas actividades para alcanzar correctamente a los grupos objetivo.

AUDIENCIA OBJETIVO ACCIONES

Sector profesional Presentacion publica

Reuniones

Visitas a las webs del proyecto y los beneficiarios
Conferencias y otros eventos

Visitas a los casos piloto

Talleres

Newsletters

Paneles informativos en los sitios piloto

Comunidad cientifica Simposios, infodays y otros eventos
Talleres

Reuniones

Sesiones de poster

Publicacion de articulos cientificos
Visitas guiadas a los casos piloto
Newsletters

Plataformas online

Blogs cientificos

Autoridades publicas Reuniones con las autoridades locales, regionales, nacionales y europeas
Presentacién de los resultados del proyecto

Presentacién de las estrategias de gestion de residuos actuales
Presentacién de las guias de buenas practicas elaboradas

Visitas guiadas a los casos piloto

Vecinos y publico en Portal web del proyecto

general Redes sociales

Periédicos online e impresos
Retransmisiones de TV y radio

Material de difusion

Ruedas de prensa

Visitas en colegios e institutos

Reuniones con asociaciones vecinales y ONGs
LIVE Centre

Videos y documentales del proyecto

Otras regiones de la
Unidn Europea

Intercambio de conocimientos con otros proyectos

N B N R 2 2 B N A R S S O N R R N R A

La mayor parte de las actividades de comunicacion y difusién previstas en
esta tabla seran replicables en otras regiones de la Unién Europea
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4.2. ACTIVIDADES Y PRODUCTOS DE COMUNICACION Y DIFUSION

De cara a alcanzar los objetivos de comunicacién y difusién, a los grupos objetivo y a las partes

interesadas, se ha desarrollado una serie de actividades a implementar durante el proyecto.

Logotipo del proyecto e identidad corporativa

Ademads del logo LIFE, que sera visible en todos los materiales de comunicacién, el proyecto
cuenta también con su propia identidad corporativa, para asi ser claramente diferenciable por si
mismo. El logo del proyecto, asi como su identidad al completo, ha sido desarrollado por un

grupo de disefiadores expertos en la region de SUBproducts4LIFE (Principado de Asturias).
Se ha disefiado el logotipo en tres versiones diferentes.

Color:

SUBproducts

4LIFE SUBproducts

4LIFE

Blanco y negro:

SUBproducts
41 IFE
SUBproducts
4LIFE

Blanco y negro (invertido):

SUBproducts
4LIFE

SUBproducts
4LIFE
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Ademas del logotipo, la identidad corporativa cuenta con unos colores y una fuente propios. Se

ha optado por utilizar verde y negro. La fuente sera Uniform Condensed Regular.

04 C Co
0M M 13
1007 Y 49
0K K 98 ABCDEFGHIJKLMNNOPOQRSTUVWXYZ
— — abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
59R R 38 01234546789
153 G G 35
71 B B 21

Pantone 355 C Pantone Black C

Se han establecido unas reglas estéticas internas para la elaboracién de todo el material

promocional de cara a mantener una coherencia visual.

Portal web del proyecto

La pagina web del proyecto serd una de las utilidades mas importantes para la comunicacion y
difusion. Podrd alcanzar una cantidad de publico mucho mayor que otros materiales. La pdgina
web tendra informacidn cientifica sobre el proyecto y sus resultados, pero también orientada al
publico en general e informacion basica de sus actividades, resultados esperados y
beneficiarios. Los entregables estaran disponibles para su descarga y se contarad el nimero de

visitas que tenga para monitorizar su impacto. También se incluirdn noticias relacionadas.
El portal web del proyecto utilizard la estructura siguiente:

El proyecto
Casos piloto
Beneficiarios
Acciones
LIVE Centre

Prensa

N kA W N

Descargas

Canales oficiales
El programa LIFE cuenta con distintos canales de comunicacion y difusion. Ademas, algunos de
los beneficiarios del consorcio cuentan con sus propios canales oficiales. Todos ellos se

utilizaran en beneficio del proyecto.
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5
5
5
5

Redes sociales

Canal oficial de la Comisién Europea para LIFE
Canal de comunicacién de NEEMO-Idom
Canal oficial de comunicacion de la Universidad de Oviedo (coordinador)

Canales oficiales de comunicacién del resto de beneficiarios

Ademas de la pagina web del proyecto y de la informacion en las webs de los beneficiarios, el

proyecto tendrd cuentas en las redes sociales mas utilizadas de la actualidad.

Facebook

LinkedIn

BN
— Twitter
BN
BN

YouTube

El perfil del proyecto en las redes sociales responderd las dudas de los usuarios, compartira

noticias relacionadas con el proyecto, enlaces, promocionard eventos, etc.

Material promocional

Para resaltar la tematica del proyecto, asi como sus objetivos y resultados esperados, se

elaboraran diversos materiales de comunicacién. Estos materiales proporcionaran informacion

basica y especifica sobre el proyecto e incluira los logotipos de LIFE y de SUBproducts4LIFE. Se

elaboraran tanto en inglés como en espafiol.

— Folletos. Se distribuirdn distintos folletos orientados a diferentes eventos, lugares y

destinados a distintas audiencias, partes interesadas y grupos objetivo.

O

Al inicio del proyecto, con informacién general sobre sus objetivos, resultados
esperados, escenarios de actuacion, etc.

En el transcurso del proyecto, actualizando su informacion con las
modificaciones que pudiera haber sufrido y los resultados parciales obtenidos.
Al final del proyecto, con los resultados finales obtenidos y otra informacion de

utilidad.

— Posters. Durante el periodo de vida del proyecto se disefiaran y distribuiran posters

tanto con informacion técnica como con informacion general. Contaran con los logos de

LIFE y de SUBproducts4LIFE y se utilizardan en eventos cientificos, conferencias, ruedas

de prensa, talleres, actividades de networking, etc.).
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— Paneles informativos. Se implementaran tres paneles informativos en los escenarios de
actuacion o en sus inmediaciones. Contaran con el logo LIFE y el de SUBproducts4LIFE.

— Trailers y documentales. Se editardn numerosos trailers en los diferentes estados del
proyecto, asi como documentales para informar a los grupos objetivo sobre actividades
gue no podrdn ver in situ debido a la peligrosidad de los contaminantes.

— Otros materiales. El proyecto desarrollard otros materiales de promocién como
carpetas y otros productos promocionales. La cantidad y variedad de los mismos

variaran segun las circunstancias y segun presupuesto.

Material formativo y guias de buenas practicas

El material formativo consistirda en una serie de documentos que contengan las actividades,
logros principales y acciones a realizar para obtener los resultados del proyecto. Uno de sus
temas estard dedicado a la comparacién de resultados con proyectos de tematica similar. El
material formativo se utilizard en cada evento de formacién, taller, curso, asignatura, etc.,

teniendo en cuenta el perfil de los asistentes.

Ademas, se va a redactar una guia de buenas practicas dirigida a los profesionales del sector con
las metodologias desarrolladas por SUBproducts4LIFE. Por ejemplo, la forma de extendery / o
compactar residuos de ceniza y yeso o la mezcla apropiada de fijador metdlico con material de

drenaje.

Noticias
El proyecto generard una serie de resultados y otra informacién que se podrdn publicar

mediante distintos tipos de noticias que se elaborardn teniendo en cuenta a quién iran dirigidas.

— Noticias tradicionales (escritas, en TV o en radio) orientadas al publico en general

— Noticias en las webs de beneficiarios e interesados, orientadas a audiencias concretas

— Paginas webs tematicas donde se podra dirigir la informacion a un grupo muy concreto
en base a un tema especifico del proyecto

— Noticias en webs cientificas, mas orientadas a la comunidad cientifica

— Noticias en otras paginas web

Notas y articulos cientificos
El proyecto contempla la publicacién de logros cientificos de cara a informar a la comunidad

cientifica sobre las metodologias y resultados obtenidos del mismo.
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— Articulos cientificos

— Notas cientificas en webs especializadas

Ruedas de prensa, conferencias y otros eventos
El proyecto publicard diversos articulos de prensa en un amplio espectro, tratando los
resultados del proyecto y sus principales acciones. No sélo se centraran en las areas donde el

proyecto tendra lugar, sino también en otras regiones con los mismos problemas.

Se celebrardn dos ruedas de prensa por afio durante el periodo de implementacién del

proyecto, asi como otro tipo de eventos de comunicacion.

Reuniones con los grupos objetivos y partesinteresadas
Durante la implementacion del proyecto se celebrardn reuniones con los diferentes grupos

objetivo para comunicarles informacion sobre el proyecto de manera mucho més directa.

— Reuniones profesionales
o Con asociaciones profesionales
o Con grupos interesados, técnicos, empresas, etc.
o Sobre prevencién de riesgos laborales
— Reuniones con agencias medioambientales
o Con ONGs
o Con politicos especializados en medioambiente
— Reuniones con el publico en general
o Charlas en colegios e institutos
o Con asociaciones de vecinos

o Eventos de comunicacién

Colaboracion con colegios profesionales y asociaciones cientificas
Algunos colegios profesionales y asociaciones cientificas ya han mostrado interés en
SUBproducts4LIFE (ingenieros forestales, de minas, topdgrafos, agrénomos, etc.). En beneficio

del proyecto, comunicaran y difundiran el proyecto por sus medios habituales.

— Articulos en las revistas oficiales de los colegios profesionales
— Informacidn y noticias en las newsletters, webs y eventos organizados por ellos

— Formacién a los colegiados en materias tratadas por el proyecto
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El consorcio de SUBproducts4LIFE mantendra reuniones especificas con miembros de los

colegios profesionales.

Congresos y reuniones cientificas
El proyecto se presentara en distintos eventos tales como congresos, conferencias y seminarios,
tanto organizados por el consorcio del proyecto como por terceras partes. Cada presentacion

en eventos estara disponible posteriormente disponible en la pagina web del proyecto.

La asistencia a los eventos y los datos cuantificables sobre individuos alcanzados por el acto y el
tipo de audiencia objetivo serdn monitorozados y recogidos en los informes del proyecto

utilizando la plantilla que se muestra a continuacion:

Titulo | Fecha Lugar Organiza Beneficiario | Tipo de publico Asistentes | Material empleado

Talleres y visitas guiadas
Durante el periodo de implementacion de SUBproducts4LIFE, se espera formar a, al menos, 500
personas. Las visitas a los lugares de actuacion atraeran a profesionales y expertos en la materia

del proyecto a nivel local, regional, nacional e internacional.

Los talleres y actividades de formacion tomaran distintas formas segin el grupo de

profesionales al que irdn dirigidos.

— Talleres tematicos dedicados a expertos y profesionales en el campo para discutir sobre
el proyecto y sus resultados, asi como agentes gubernamentales interesados en el area.

— Talleres internacionales entre socios de proyectos y grupos interesados a nivel europeo,
organizados por los miembros de SUBproducs4LIFE.

— Asignaturas o temas en cursos universitarios y grados (masteres no oficiales, talleres de
verano y extensién universitaria, masteres oficiales, grados, etc.) u otros centros de

formacién (formacion profesional, cursos de colegios profesionales, etc.).

En ciertos momentos de la fase de implementacion, serd posible visitar los lugares de actuacion
del proyecto y ver en directo algunas de las obras de ingenieria e implementacion, etc. Esto
permitird la difusién de resultados y practicas aprendidas, asegurandose asi la creacién de

conocimientos técnicos sobre los temas del proyecto.
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Otros materiales y actividades posibles

Como todo proyecto, SUBproducts4LIFE puede sufrir cambios durante su fase de
implementacion. En el caso de la comunicacion y la difusion, se espera poder elaborar otros
productos y actividades no previstas en este plan, segin disponibilidad presupuestaria y la
casuistica que se vaya desarrollando. El consorcio del proyecto estd altamente concienciado y
aprovechara cualquier oportunidad que se presente para comunicar y difundir el proyecto de la

manera adecuada.

4.3.LIVE CENTRE

Entre sus objetivos, SUBproducts4LIFE va a desarrollar su plan de comunicacién vy difusion de
manera innovadora mediante la implementacion de un “LIVE Centre para la reutilizacion de
subproductos industriales”, abierto a las partes interesadas, politicos y profesionales para que
lo visiten, para organizar eventos de formacion y de comunicacién y para el intercambio de

conocimientos sobre la tematica del proyecto.

El LIVE Centre se creara como una sala de exhibiciones ubicada en un edificio publico cercano a
los lugares de actuacion donde el publico en general y partes interesadas tendran la
oportunidad de informarse directamente del estado del proyecto, las tecnologias que se estén

aplicando. Podran ver trailers y fotos de los trabajos de ingenieria, entre otras actividades.

Este espacio satisfara la necesidad de hacer visitas a los casos de actuacion en determinadas
fases de implementacién en la que una visita presencial supondria un riesgo para la salud y la
seguridad de los individuos debido al cardcter altamente contaminante de los productos que alli

se encuentran.
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4.4, ENTREGABLES E INDICADORES DE ACTUACION PARA COMUNICACION Y DIFUSION

La cantidad de individuos informados por el proyecto se ha estimado e introducido en una tabla de indicadores de actuacion. Dicha tabla se actualizard

con los datos reales obtenidos y se afiadira a los informes del proyecto.

D1. Desarrollo e implementacion del plan de comunicacion y difusion de SUBproducts4LIFE

Entregable

Plan de comunicacién y difusion de

Descripcion de indicador

N2 de grupos objetivo y

Individuos

alcanzados al
final del proyecto

Tras 3 afios
del final del
proyecto

Identificacién y comunicacion a grupos objetivo y partes interesadas clave SUBproductsaLIFE partes interesadas 40 40
Desarrollo y disefio de multiples materiales de divulgacion e identidad corporativa del N2 de material de

proyecto. divulgacion creado

Desarrollo y mantenimiento del portal web del proyecto y de su logotipo Implementacion de la pagina web N2 de visitas y descargas 20 000 15 000
Preparacién de noticias/contenido para la difusion de los resultados del proyecto N2 de pdf creados

Desarrollo de perfiles en redes sociales y mantenimiento con contenidos del proyecto N2 visitas 8 000 6 000
Elaboracién del informe Layman Informe Layman N2 descargas 500

Instalacion de los paneles informativos LIFE in situ Paneles informativos instalados Ne distribuciones 300

Intercambio de conocimiento y difusion del proyecto a niveles regional, nacional y europeos

Participacion en conferencias y eventos importantes sobre reclamacién de minas en Europa N2 participantes 160 120
Celebracion de reuniones e intercambio de conocimiento con socios de otros proyectos N2 participantes 60

Organizacion de eventos informativos para agentes gubernamentales y residentes afectados N2 participantes 300 75

D2. Celebracion de eventos y talleres acerca de las actividades del proyecto y comunicacion a través de distintos medios

Creacién y puesta en marcha del LIVE Centre para la reutilizacién de subproductos industriales Apertura del LIVE Centre N@ visitas 400 300
Elaboracién y edicion de multiples trailers, posters, documentales y otros materiales de Trailers y n2 material
exhibicion y promocion producido
Coordinacidn y celebracion de talleres teméticos para el proyecto N2 visitas 100 75
Organizacioén de talleres internacionales con socios de otros proyectos y partes interesadas I\/Imutas.del taIIer-lnternaaonaI y N2 participantes 30

lista de asistentes
Desarrollo y promocién de formacion y visitas guiadas entre grupos objetivo y profesionales Materiales de formacién N2 participantes 225 225G
Comunicacion a través de ruedas de prensa Comunicados de prensa NQ |ectores 1800000 900 000
Comunicacion a través de plataformas de 1+D+i a niveles europeo y nacional NQ |ectores 300 000 300 000
Comunicacion a través del desarrollo y distribucion de videos promocionales y documentales Videos y documentales del N¢ visualizaciones 100 000 50 000

proyecto
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4.5. PLANIFICACION TEMPORAL DE LAS ACTIVIDADES DE COMUNICACION Y DIFUSION
El consorcio de SUBproducts4LIFE ha desarrollado una planificacion temporal para las actividades de comunicacion y difusion. Aunque alguna de ellas
puede ser facilmente delimitable en el tiempo (verde oscuro), otras seran implementadas de manera continua o cuando sean necesarias (verde claro).

D1. Desarrollo e implementacion del plan de comunicacion y difusién de SUBproducts4LIFE

Identificacién y comunicacion a grupos objetivo y partes interesadas clave

Desarrollo y disefio de multiples materiales de divulgacién e identidad corporativa del proyecto.

Desarrollo y mantenimiento del portal web del proyecto y de su logotipo

Preparacién de noticias/contenido para la difusién de los resultados del proyecto

Desarrollo de perfiles en redes sociales y mantenimiento con contenidos del proyecto

Elaboracién del informe Layman

Instalacion de los paneles informativos LIFE in situ

Intercambio de conocimiento y difusion del proyecto a niveles regional, nacional y europeos

Participacion en conferencias y eventos importantes sobre reclamacion de minas en Europa

Celebracién de reuniones e intercambio de conocimiento con socios de otros proyectos

Organizacion de eventos informativos para agentes gubernamentales y residentes afectados

D2. Celebracion de eventos/talleres sobre las actividades del proyecto y comunicacién a través de los medios

Creacién y puesta en marcha del LIVE Centre para la reutilizacion de subproductos industriales

Elaboracién y edicion de multiples trailers, posters, documentales y otros materiales de exhibicion

Coordinacion y celebracion de talleres tematicos para el proyecto

Organizacion de talleres internacionales con socios de otros proyectos y partes interesadas

Desarrollo y promocion de formacion y visitas guiadas entre grupos objetivo y profesionales

Comunicacion a través de ruedas de prensa

Comunicacion a través de plataformas de [+D+i a niveles europeo y nacional

Comunicacion a través del desarrollo y distribucion de videos promocionales y documentales
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4.6. PRESUPUESTO ESTIMADO PARA LA COMUNICACION Y LA DIFUSION
El proyecto, en su fase propuesta, ha estimado un presupuesto destinado a las acciones de
comunicacién y difusién (Acciones D). Se ha estimado una cancidad para gastos de personal

(465 dias/persona) y para viajes (conferencias, talleres, etc.). Ademas, el proyecto destina

gastos a otras actividades concretas.

Tipo de coste Beneficiario Descripcion

Asistencia

externa UNIOVI Desarrollo y mantenimiento de la pagina web del proyecto y su logotipo

Desarrollo y disefio de numerosos materiales divulgativos y una identidad

UNIOVI .

corporativa para el proyecto.
UNIOVI Inscripciones a congresos (2 personas a 2 eventos en Europa)
UNIOVI Paneles informativos LIFE in situ

UNIOVI Tasas de publicacion/prensa

UNIOVI Tasas de inscripcion en plataformas
UNIOVI Gastos de viaje y manutencion para expertos externos en eventos y reuniones
del proyecto
UNIOVI Disefio, edicidén e impresidén de material formativo y desarrollo de videos y
documentales del proyecto
IAPRL Desarrollo de documentos informativos para empresas especializadas y

desarrollo de trailers demostrativos

Otros costes IAPRL Gastos de viaje y manutencion para expertos externos en prevencién de
riesgos laborales para actividades de networking

Disefio, edicidén e impresidén de material formativo para empresas especificas y

IAPRL desarrollo de videos y desarrollo de trailers
IAPRL Edicidn e impresion de material de divulgacion para la celebracion de
numerosso eventos de comunicacion
IAPRL Edicién e impresidn de material de material de formacion y guias especificas
para la celebracién de talleres y visitas a casos piloto
EDERSA Edicidn impresidn y desarrollo de documentos informativos para empresas
especializadas
TECMIM Edicién e impresidn de materiales formativos y guias especificas para la
celebracidn de talleres y visitas a las areas piloto
EDP Gastos de viaje y manutencion para miembros de EDP Portugal de cara a

participar en las reuniones y eventos del proyecto

Ademas de esto, el Ayuntamiento de Lena (cofinanciador) contribuird econdmicamente a las
actividades de comunicacion y difusion. El gobierno del Principado de Asturias también ayudara

con material de difusién para el proyecto.

4.7. FUTURAS COMUNICACIONES

La comunicacion y difusién del proyecto no acabara con el fin del proyecto. El consorcio ha

planificado diversas actividades para asegurar la durabilidad del proyecto a afios vista tras su fin.

— Plan After-LIFE
— Informe Layman

— Otras actividades de comunicacion

Plan de Comunicacién y Difusién de SUBproducts4LIFE Page 23




