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ProT1oTIPO 1

Explorando nuevas ideas
de divulgacion cientifica
desde la Antartida:
Proyecto PARANTAR

Ferrl HiDaLco, Lipia": Perez Garcia, CLARA ISABEL, ZUMELZU Bravo, MARYLIN;
REBOLLAR FLECHA, Luis MiGUEL" ALFONSO PEReDA, CeLIA; GOMEZ PAzO, ALEJANDRO?

La idea

La idea inicial de esta propuesta surgid de la necesidad de divul-
gar las actividades cientificas que se van a desarrollar dentro del
marco del proyecto PARANTAR: Deglaciacion y respuesta paragla-
ciar desde el Ultimo Maximo Glaciar en las Islas Shetland del Sur,
PID2020-115269GB-100 de la Universidad de Oviedo. Este es un
proyecto cientifico financiado por el Ministerio de Ciencia e Inno-
vacion, donde un grupo multidisciplinar de cientificos y cientificas
con gran experiencia en el estudio de regiones polares investiga-
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ran durante los préoximos 5 afos los procesos de deglaciacion y
respuesta paraglaciar en este remoto archipiélago de la Antartida.

El Ultimo informe del IPCC (Arias et al, 2021) revela que el nivel
del mar aumenta como consecuencia del calentamiento de los
océanos asi como por la aportacion de agua procedente del
deshielo. La fusidn de los glaciares contribuyd en un 22% desde
1971 hasta 2018. En concreto, los dos grandes mantos de hielo (ice
sheet) de Groenlandia y la Antartida han contribuido en un 13% y
un 7%, respectivamente, durante el periodo 1971-2018. Estas cifras
aln son mayores tomando como base el afo 2016, desde el que
su contribuciéon ha sido del 22 y el 14%. Ademas Este contexto de
cambio climético y su gran impacto en las zonas polares (Arias et
al.,, 2021) ha hecho que muchas investigaciones en la actualidad
dirijan su foco hacia lugares como la Antéartida. Este es el caso del
proyecto PARANTAR, en las Islas Shetland del Sur. Este archipiéla-
go presenta importantes zonas libres de hielo, lo que lo convierte
en un excelente laboratorio natural para estudiar los procesos e
interacciones que ocurrirdan como consecuencia de la acelera-
cion en el proceso de deglaciacion asociado al cambio climatico.

Dada la relevancia del tema de investigacion de PARANTAR, de-
beria ser nuestro compromiso y responsabilidad generar infor-
macién asequible para el plblico en general, de este modo la
sociedad estard mejor informada y podré opinar y participar en
la toma de decisiones de una manera méas activa. Cada vez mas
se valora la comunicacion efectiva de los proyectos cientificos,
y por ejemplo en el caso de la Unidn Europea, es uno de los ob-



jetivos de mejora pendientes para la ciencia europea y tanto la
difusién y comunicacion de los resultados de proyectos cientifi-
cos financiados por la UE es obligatoria, tal y como se indica en
el informe de Horizonte 2020 (Campos & Codina, 2021).

Para poder divulgar es necesario contar con estrategias y ha-
bilidades para hacer llegar la informacion de forma atractiva y
efectiva. El equipo PARANTAR hara difusién de los principales
resultados obtenidos en revistas cientificas y conferencias inter-
nacionales, pero (coémo traducimos este lenguaje académico
para que sea entendido de forma sencillay amena por el publi-
co en general en actividades de divulgacion cientifica? Son mu-
chos los grupos de investigacion espafioles que hacen ciencia
en la Antéartida, pero es frecuente que las experiencias vividas,
las problematicas y los métodos de trabajo no se expongan al
publico general de una manera efectiva, creativa y didactica.

Los formatos convencionales para hacer divulgacion cientifica son
a través de charlas, talleres, ferias de ciencia, jornadas de puertas
abiertas, prensa o blogs. En la actualidad, las redes sociales se han
convertido en un importante canal de distribucién de contenidos
cientificos desde multiples formatos y con objetivos muy diversos
(Barashkova et al, 2019; Castillo-Ramirez & Alberich-Pascual, 2017).

En base a lo anterior, el objetivo principal para desarrollar nues-
tra idea consiste en profundizar en las estrategias de divulga-
cion cientifica buscando una visién creativa, atractiva y de in-
terés para el plblico en general. Esto permitird dar visibilidad
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al trabajo que se desarrollara durante estos afios en estas islas
remotas de la Antartida. La idea se centrard en identificar y de-
finir el tipo de pUblico objetivo al que va dirigida la informacioén
y seleccionar las principales vias y formatos de difundir las acti-
vidades del proyecto.

Problematizacion

En la fase de la problematizacién, uno de los principales aspec-
tos discutidos con los colaboradores fue definir la narrativa de lo
gue gueremos contar sobre el proyecto. En primer lugar, es im-
portante resaltar la relevancia que presenta nuestro trabajo para
que resulte de interés su divulgacion. El cambio climético es el eje
principal teméatico que nos da el marco de referencia para expli-
car los contenidos mas especificos del proyecto. La conclusiéon
que alcanzamos fue la de generar contenido inicialmente para
una actividad especifica, como es la primera campafa Antartica
que tendra lugar durante los primeros meses del afio 2023.

Otro de los temas abordados durante la problematizacion fue defi-
nir el pUblico objetivo al cual ird dirigida la informacion, decidiendo
enfocarlo en una primera instancia hacia publico adulto general.
Como plan de divulgacion inicial propusimos la creacion de pu-
blicaciones informativas que cuenten con recursos graficos, texto y
también videos cortos. La difusion inicial del proyecto se realizaré a



través de redes sociales por la facilidad de utilizaciéon, el nulo coste
operativo y el alcance que pueden llegar a tener entre el plblico.

Para definir qué tipo de redes sociales son las mas utilizadas por el
pUblico, entrevistamos a varias personas para preguntarles sobre
el uso que hacen de ellas, cuales son las que mas utilizan y si em-
plean estos medios para obtener informacién acerca de noticias

PARAGLACIAR

+

ANTARTIDA

»

<= (Quieres_ -
conocer a
nuestro’equipo?

IS e pers € ey FrEVSy

Figura I: Primera publicacion de contenido del proyecto PARANTAR,
Incluye el logo, tipografias y colores disefiados para darle la identidad
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y de ciencia en general. Esto nos sirvid para centrarnos en algunas
de las principales redes sociales como Instagram, Twitter y Linke-
din. En cada una de estas redes los contenidos se comparten de
forma diferente, priorizando el formato video, imagen o texto de-
pendiendo del objetivo de cada una.

Prototipado

El proceso de prototipado se realizd de diversas formas y gene-
rando diferente tipo de contenido para ser validado posterior-
mente.

Impresidon de material gréafico.

Imprimimos fotos de la Antartida para utilizar posteriormen-
te en las entrevistas como apoyo grafico. También imprimi-
mMos un mapamundi para interactuar con el pdblico y saber
si podian situar la Antartida en su posicidon correcta.

Entrevistas.
Realizamos dos tipos de entrevistas:

PUblico general: A partir de fotografias impresas de la
Antartida, hicimos una serie de preguntas a los asisten-
tes del laboratorio para saber que conocimiento bésico
tienen sobre el lugary las actividades que alli se realizan.
Ademas, les pedimos la elaboracién de preguntas para
los investigadores/as de PARANTAR en las que pudiesen
resolver sus inquietudes acerca de coémo trabajan y a



que dedicaran su estancia en la Antartida. De este modo
el equipo de PARANTAR puede responderlas en primera
persona.

Investigadores del proyecto: El objetivo es obtener res-
puestas a alguna de las preguntas que fueron realizadas
previamente por el plUblico en general.

Todas las entrevistas fueron grabadas en formato video y poste-
riormente fueron editados.

dtipado en el EITL.
>
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Disefo.

Se cred la identidad de marca para el proyecto PARANTAR.
Esto incluyd el disefio del logo del proyecto, las tipografias,
plantillas y seleccién de colores representativos. Todo esto
dard un marco conceptual a todo el contenido que se ge-
nere posteriormente.

Redaccién de texto de divulgacion para crear un poster
para presentar el proyecto.

Creamos un perfil para cada una de las redes sociales selec-
cionadas donde se publicara el contenido de PARANTAR.

Se elaboré el primer contenido para ser publicado en redes.
Consta de seis imagenes donde el objetivo principal era
dar a conocer el significado del acrébnimo que da nombre
al proyecto. A partir de explicar estos conceptos basicos la
idea es continuar con la presentacién del grupo de trabajo.

Validacion

Pudimos validar el prototipo desde dos perspectivas, una con
el publico presente en el taller y otra a partir de las respuestas
obtenidas del contenido publicado en las redes sociales.

Hicimos un ejercicio de ida y vuelta con preguntas hacia los in-
vestigadores, que fueron respondidas y grabadas en video, y es-
tas respuestas las mostramos de nuevo a los encuestados en pri-



mer lugar. Una vez visionadas las respuestas, les hicimos rellenar
un breve cuestionario donde debian responder a las siguientes
preguntas: 1) si aprendieron algo nuevo sobre la Antartida, 2) si su
pregunta fue respondida satisfactoriamente, 3) si les resulta ade-
cuado el formato audiovisual para divulgar informacion cientifica
y 4) en que otro tipo de formato o medio les gustaria ver conteni-
do del proyecto PARANTAR. EI 100% de los encuestados respon-
dieron favorablemente a todas las preguntas, y resaltaron que les
gustaria ver contenido en otras redes sociales como YouTube,
Instagram, mails, prensa, revista, blog, pagina web, exposicidén o
transmisiones en directo desde la Antartida.

Con respecto al alcance de nuestro contenido en las redes so-
ciales, en tan sélo unas horas desde la primera publicacion la au-
diencia alcanzada fue de 92 cuentas en Instagram y 55 impresio-
nes en LinkedIn.

Comunicacion

Finalmente, en base al trabajo realizado a lo largo del taller, hi-
cimos una presentaciéon oral de los principales resultados obte-
nidos y del prototipo alcanzado. La comunicacién la realizamos
ante el pUblico participante del taller, asi como ante algunas auto-
ridades de la Universidad de Oviedo, prensa local y representan-
tes del banco Santander, patrocinador de este espacio. Ademas
de la exposicidn oral, acompafiamos con apoyo visual de videos
gue generamos durante el prototipado en base a las entrevistas
realizadas y las imagenes de base de las que disponiamos.
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La idea presentada fue desarrollada a lo largo del taller realizando
un trabajo en conjunto con un grupo multidisciplinar de colabo-
radores para desarrollar un prototipo a lo largo de sus diferentes
fases. Dichas fases incluyeron la problematizacion de la idea, pro-
totipado, validacion y comunicacion de los principales resultados
obtenidos. El objetivo principal abordado fue analizar las posibles
estrategias de divulgacion cientifica del proyecto PARANTAR, bus-
cando un enfoque mas creativo, atractivo y de interés para el pu-
blico en general.

Como resultado principal generamos diferentes perfiles en redes
sociales, se cred la identidad de marca del proyecto la cual dara un
formato y una estética que integre el contenido generado y que
sea consistente a lo largo de su vida Util (Figura 1)y se pudo estable-
cer un primer intercambio entre los investigadores y el pUblico en
general a partir de un sistema de preguntas y respuestas.

Es necesario destacar la importancia de contar con un grupo
de colaboradores multidisciplinar, gracias al cual se pudo lle-
gar al objetivo inicial planteado. Para hacer divulgacién, no sélo
es necesario disponer del conocimiento cientifico, si no que se
necesitan varias perspectivas creativas y originales para poder
traducir el lenguaje y los conceptos.

A partir de la validacion realizada del prototipo, se pudo concluir
que el interés del pUblico en general de conocer mas sobre el
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proyecto PARANTAR es patente. Ahora esta en nuestras manos
continuar con este inicio de divulgacion y seguir explorando
nuevas vias que resulten atractivas para seguir contando nues-
tra historia.

El proyecto PARANTAR tendra una vida de 5 afios a lo largo de
los que se ird compartiendo y divulgando contenido cientifico
de las principales actividades realizadas.

Se buscard ampliar el publico objetivo, incluyendo actividades
para colegios de diferentes edades y material de divulgacion
adaptado para sus edades y conocimientos, ya que es impor-
tante tener en cuenta la accesibilidad e inclusidn de todas las
personas en nuestras actividades, ademéas de colaborar en des-
pertar su interés por la ciencia desde pequefios. Otros formatos
que se contempla incorporar son charlas para pUblico en ge-
neral, ferias de ciencia, colaborar con medios de comunicacion,
participar en jornadas de puertas abiertas, generar material car-
tografico impreso o exposiciones de fotos.

Es nuestra responsabilidad como cientificos compartir con la
sociedad este conocimiento generado y debemos hacer todo
lo posible para hacerlo accesible y entendible para todo el pu-
blico en general.



Explorando nuevas ideas de
divulgacion cientifica desde la
Antértida: Proyecto PARANTAR
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