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ITC
Gestione computer
Gestione Internet
Dispositivi mobili
Dispositivi avanzati
Risorse per la formazione
Hardware
Software
Audiovisivi
’-,.eccetera




TIC audiovisiva: il caso della metodologia audiovisiva
L'importanza di utilizzare molteplici e collaudate metodologie.

- Audiovisivi: il supporto e il metodo e importante quanto il
contenuto

- Visuale Web 1.0; WEB 2.0: interattivo e visivo
- Laudiovisivo € un modello di tipo affettivo

- Neuromarketing: lunghe connessioni neuronali
- Realizazzione degli obiettivi degli studenti

- Modello scolastico tradizionale Vs Modelli dei mezzi di
comunicazione (alcuni riferimenti di efficacia)

- Usare le immagini con informazioni nucleari (tipo 3)




INSUCCESSO DEI METODI DI
APPRENDIMENTO E
INSEGNAMENTO

L'efficienza del docente?

Quante persone
pagherebbero denaro per
frequentare i nostri corsi?

| sapere deve per forza essere faticoso e stancante ...
per allenare il "muscolo mentale" ... oppure esiste una
strategia piacevole per allenarlo?

_a tecnologia elimina la parte faticosa e lascia la parte
iInteressante dell’apprendere?

Ed e positivo?




Qual e la piu importante fonte di
cultura nella nostra societa?
Potere degli AUDIOVISI: 3 ore al
giorno di TV per persona.

e molto tempo a guardare schermi
.. Negli ultimi anni:

- 95,3% del bambinitrai 4 el 12
anni guardano la TV 3 1/2
ore/giorno,

L'orario preferito e la notte tra 22h.
e 22h30.

oracion Multimedia y Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion )



Sappiamo i documenti piu visti dalla nostra societa?
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https://es.wikipedia.org/wiki/Gangnam_Style
https://es.wikipedia.org/wiki/Gangnam_Style
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TIC Audiovisual: una metodologia di successo/riuscita
<

La procedura,
Il metodo e importante quanto il contenuto

—
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E-learning (PC)
M-learning (movile)
B-learning (+profesor)
Mooc (curso abierto)
Micro learning (m|n|UD)
Rapid learning

Webinar (Skype)

etc
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TIC Audiovisual: il caso della metodologia audiovisiva
L'importanza di utilizzare metodologie multiple e collaudate.

- Audiovisivi: il supporto e il metodo sono importanti quanto |l
contenuto
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Marca: il giornale spagnolo piu letto

= Futbol Ameérica Motor Baloncesto Tenis Ciclismo Balonmano Mas deportes Opinion Apuestas

1 M e x W o ICTEOYNE  bwin]
Apuesta C
Gana I Apuestashoral _ll Sigue en directo el Inter-Milan

v

Cuota 0.00

CHARLA CARLOS CARPIO

"La baja de Marcelo ante el

Atlético es tan importante Las caidas m:

como la de Modric y Bale" bestiales de |

Carlos Carpio, subdirector de MARCA, °. 0
celebrities

respondio a los internautas.

19/04/15
Benzema S|gue sin entrenarse Inter y Milan, que se encuentran en tierra de nadie en la

- Tggn

C

Serie A, se juegan el 'derby de la Madonina'.

MARCA EN TU MOVI

Victoriade Hamiltony
Alonso roza los puntos

comenzo a preparar el derbi madrileno
el Atlético de Madrid en su regreso a los

B &




Microsoft Word Lo strumento pil utilizzato

Microsoft Word es un software destinado al procesamiento de textos.
Fue creado por la empresa Microsoft, y actualmente viene integrado en la suite ofimatica Microsoft Office.’

Criginalmente fue desarrollade por Richard Brodie para el computador de IBM bajo sistema operativo DOS en 1983, Se crearon versiones posteriores
para Apple Macintosh en 1984 y para Microsoft Windows en 1989, siendo para esta ultima plataforma las versiones mas difundidas en la actualidad.
Ha llegado a ser el procesador de texto mas popular del mundo.

Contenido [ocultar]

1 Resefia histdrica
2\Versiones
3 Formatos de archivos
3.1 Formato DOC
3.2 Formato RTF
3.3 Otros formatos
4 Alternativas abiertas
5 Referencias
6 Enlaces externos
6.1 Ayuda y Soporte
6.2 Recursos de terceros

Resefia historica [editar]

En sus inicios, MS Word tardd mas de 5 arios en lograr el éxito en un mercado en el que se usaba cominmente MS-D03S, y cuando otros programas,
como Corel WordPerfect, eran mucho mas utilizados y populares.

La primera version de Microsoft Word fue un desarrollo realizado por Charles Simonyi y Richard Brodie, dos ex-programadores de Xerox contratados en
1981 por Bill Gates y Paul Allen. Estos programadores habian trabajado en Xerox Bravo, que fuera el primer procesador de textos desarrollado bajo la
tecnica VWY SIWYG ("What You See |s What You Get”); es decir el usuario podia ver anticipadamente, en pantalla, el formato final que apareceria en el
impreso del documento. Esta primera versign, Word 1.0, salid al mercado en octubre de 1983 para plataforma Xenix MS-DOS; en principio fue
rudimentario y le siguieron otras cuatro versiones muy similares que no produjeron casi impacto en las ventas a usuarios finales.

Ultir
esta
Gen:
Sist
Lice
Ene

Ultir

Gen
Lice
Ene

La primera version de Word para Windows salio en el afio 1989, que si bien en un entorno grafico resultd bastante mas facil de operar, tampoco permitio que Iz
notablemente. Cuando se lanzd al mercado Windows 3.0, en 1990, se produjo el real despegue. A Word 1.0 le sucedieron Word 2.0 en 1991, Word 6.0 en 19¢
version se introdujo a fin de que coincidiera con la numeracidn del versionado de Windows, tal como fue Word 95 y Word 97. Con la salida del Windows 2000 |

hrmalamaa Ao Ward | a uarcian Wilaed 2007 amarais on 1o mmiecma annca atta ol cictama Blicrnenf CfFca Y an al amsa A9 om anm Aacniiacs la cimna 1o seorcsm
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TIC Audiovisual: il caso della metodologia audiovisiva
L'importanza di utilizzare metodologie molteplici e collaudate.
- Audiovisivi: Il supporto e il metodo sono importanti quanto Il

contenuto

- Visual Web 1.0; WEB 2.0: interattivo e viSivo




erca
MICRONEI

WEB 1.0  Elevato potenziale nella formazione e nella ric
ENCICLOPEDIA |

U N l 43 RSA L Catalogo Multimedia  Distribuidores Comunicacion  Prensa
Novedages Ly oo P——
Contenidas - -
- - Nualule, PO
Ejemplos de Articulos Nurcule, Stans
Mustubzotingo, horda.
Opciones dispanibles sl
- S
Atlas Geografico T
Rucns mtan
‘ k irens wmneond
Atlas de Anatomia oy
— Obicus menar, Wicus
Atlas Historico Oeaptd, Huw
Occptal, Mineudn
La Galeria e
Offatn, Santin
Creditos anatird, fytvo
Omchadas, Mowcus
P Omipiato, Hoos
Recreactivos o
Favaritos o
Orbiculer oo o o paocs
N . NMustubs
Efemerides y &nuario e
Oam
ACtuallzaC|0neS :;‘Y:lmllﬂf Men i
SuUgerenclas Al ol
Atencion al Cliente /
Requisitos Sistema bl R
—

e v %




@Htrés - - Ej @ 1:_;] pBﬂsqueda “*Favuritus @'Multimedia @| @v E;; E -

Direccion @ hikctpe: f frenene  Flicky . comphotos)destebani)

W

E>P

j | ,G Buscar = .# Resaltar | (ﬂ Cpciones | rﬁ“ Yentanas emergentes bloqueadas (1Y = o Hotmail .ﬁ Messenger m MiMSH 5 Moticias

msn® -
flickr’

souarent signed ing . Signcn. Help

The Tour

Home

Sign Up Explore

destebani's photos

Collections - Sets . Taogs o Archives Favorites o Profile

DSCO3601 mirrer7-71-0.0

BB ¢ 65 E Some rights reserved.
Lplogded o Jul 6, 2007

0.commernts
E| @ @ D Same rights reserved.
Uploaded on Jul 6, 2007
O comments

DSCO3677 DSCO3IETH

I3 7 Explorado. .

wlniciul J & ﬁ @ _’:J

|Search destebani's photos

vl Tecnologia v ... | @ calidadz.doc -... | @ Documnentol -... | @ ... b .

Search

View as slideshow (=)

Sapa (Vietnam)
&6 photozs

B
Bahia de
HaLong
{Yietnam)
2 photos

- ”@ Flickr: :I-"hul:u... J

« 5T




PostSecret

Post Qocred-

Father's Day Secrets

Get PostSecret News

| WANT HIn TO REMEM [ —
REMEMBER ME

Alzheimer’s
disease

PostSecret is an ongoing community art project where people
mail in their secrets anonymously on one side of a postcard.
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Chuletas

Buscador | Escribe aquitu bisqueds
Documentos
Apuntes
Lecdones, temas, cursos...
Examenes
Pruebas, revalidas, preguntas...
Trabajos
Restmenes, monografias, informes, sintesis. ..
Practicas

Problemas, ejercidos, modelos y plantillas. ..

Otros documentos
Leyes, constitudones, tablas de ayuda, nomendaturas...

Postales Envia tus apunte

P 2

Buscar Hyu:

Los mas buscados

- Verdad caso Savolta

« Etica para Amador

« Historia de una escalera
« Gentilicios

« Bajarse al moro

= Luces de bohemia

« Gimnasia ritmica

Javier Fombona
20 (fombona@uniovi.es)
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| giovani tra i 13 a 24 hanno ridotto la visione della TV

Fine del’egemonia della tradizionale AV (TV, cinema ...) Controllo
dell’'utente con un profilo di consumatore singolare.

WEB 2.0

» scambio di conoscenze: spazi interattivi,
forum, blog,Le strategie di marketing:
Intrattenimento ludico dinamismo
intrattenimento, obiettivi concreti ...

» Studente / cliente da conquistare

b Linguaggio Iconico

"Lectura de imagenes y
contenidos" Javier
Fombona

23 (fombona@uniovi.es)




Flight Simulator
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Mondo virtuale Second Life
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Confusione

Metodi per organizzare
E Risorse per organizzare supportati da TIC
Computer / Audiovisivi
Confusione tra audiovisivi e informatica
Strumenti / Lingua e contenut

- accolar/calle 26 fombona@uniovi.es
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Visione = talamo e corteccia visiva primaria
(scanalata Cortex o V1) e le aree visive
corticali scanalate. (V2, V3, V4, V5 y).



http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/f/fb/Ventral-dorsal_streams.svg

Thalamus and hypothalamus and
v limbic

La visione
attraversa la parte
animale della
persona

Reptilian




Il inguaggio e Broca and Wernicke: sinistra
Cortex

Cortex Motor somatosen:::ti:: Limbico 2 m O n d I
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Calloso unitl e

distanti
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Prefrontal

Basal % ' 8 50 $ ! Cortex

Visual
Primario
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Ojo Superior
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http://es.wikipedia.org/wiki/%C3%81rea_de_Broca
http://es.wikipedia.org/wiki/%C3%81rea_de_Wernicke

Emotional or rational intelligence

L'Iintelligenza emotiva o razionale
- Emozioni: amigdala-Gestione limbica /
Inconscila / automatica / veloce / inerente

- Pensiero razionale: neocorteccia / conscio / ha
bisogno di tempo / apprendimento
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TIC Audiovisual: il caso della metodologia audiovisiva
L'importanza di utilizzare metodologie multiple e collaudate.
-Audiovisivi: Il supporto e il metodo sono importanti quanto il

contenuto
- - Visual Web 1.0; WEB 2.0: interattivo e visivo

- L’audiovisivo e un modello affettivo




Neuro... marketing

» Antonio Damasio

la contaminazione emotiva in ogni decisione
razionale..

» Pradeep A.K. Neurofocus
Quindi, i questionari forniscono risultati sbagliati.
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Brain-on
Fabio Babiloni




Impronta localizzata Vs. Interconnessa

Cervello maturo
Connessioni lunghe
(Dosenbach)




TIC Audiovisual: il caso della metodologia

audiovisiva
L'importanza di utilizzare metodologie multiple e
collaudate.
- Audiovisivi: il supporto e il metodo sono important
guanto il contenuto
- Visual Web 1.0; WEB 2.0: interattivi e visivi
- L'audiovisivo € un modello affettivo
- Neuromarketing: e efficace per crare lunghe
connessioni neurali. Unendo parti distanti del cervello,

scrittura / video,
emozione/ pensierorazionale,
presente / passato,
paura / amore,
eccetera




Management
Rational Vs. Emotional




Pianificazione per il controllo dei mercati.
Massimizzare 1 profittl.

Manipolare la domanda.

Studio del profili redditizie.

colonizzazione culturale.

Il controllo e la globalizzazione deil mercati.

|| prodotto es bene se la gente lo compra.Etc.
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Quale e come e Il libro piu letto al
mondo?

Quale e come e il film piu trasmesso?

Quale e la foto piu vista?




| media ... quali soluzioni ‘danno’' e come
ce lo dimostrano?

» Come I'audiovisivo raggiunge questo potere?

» Che attrattive ha per l'utente?

» Quali effetti ha sul profilo dei nostri studenti?

» Potremmo approfittare di questo e creare risorse
altrettanto efficaci?

"Lectura de imagenes y
contenidos" Javier
Fombona

45 (fombona@uniovi.es)



Cultura e Il progresso nelle fonti linguistiche
La scuola uccide la creativita
Robison, K. (2005).

education and the arts shape a modern economy



http://novum.ncf.edu/uploads/JI/l4/JIl4PCOE7qdPDm6QJ4V4kg/How-Creativity-Education-and-Arts-Shape-a-Modern-Economy-by-Robinson.pdf

| media ... quali soluzioni 'danno' e come ce
lo dimostrano?

Javier Fombona
47 (fombona@uniovi.es)



» Cosa vuoi fare da grande?

~»Quali soluzioni da il
sistema educativo a quali
problemi legati ai giovani?

ectura
contenidos" Javier
Fombona
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Quali soluzioni da il sistema educativo a quali
problemi legati ai giovani?
Cosa vuoi fare da grande?
* Felicita*
» — Le risposte dei media
» — Le risposte del sistema educativo
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TIC Audiovisual: Il caso della metodologia audiovisiva
L'importanza di utilizzare metodologie multiple e collaudate.
-Audiovisivi: Il supporto e il metodo sono importante quanto |l

contenuto
- Visual Web 1.0; WEB 2.0: interattivi e Vvisivi
-L’audiovisivo € un modello affettivo
- Neuromarketing: lunghe connessioni neuronali

-Realizzazione deqgli obiettivi deqli studenti




Management
Rational Vs. Emotion

Scholar Model - AV Model




TIC Audiovisual: Il caso della metodologia audiovisiva
L'importanza di utilizzare metodologie multiple e collaudate.
-Audiovisivi: Il supporto e il metodo sono importante quanto |l

contenuto
- Visual Web 1.0; WEB 2.0: interattivi e Vvisivi
-L’audiovisivo € un modello affettivo
- Neuromarketing: lunghe connessioni neuronali

-Realizzazione degli obiettivi degli studenti

- Modello scolastico tradizionale Vs modelli di supporti
(alcune referenze di efficacia)




Quali strategie rendono | MEDIA efficaci?

Come rendere interessanti le metodologie?

Quali strategie Quali strategie
rendono gli rendono lo
audiovisivi cosi studioso efficace?

efficaci?




Contrasto AV Modello e

SCHOLAR Modello

Le strategie mirano all'efficacia:
fornire dati, divertire e

accompagnare costantemente.

Lo scopo principale e quello di favorire la

costruzione del sapere, noioso, il suo

scopo non e divertente né accompagna..

Messaggi vicini, in spazi quotidiani,
arrivano a casa della famiglia.

Al contrario, lI'insegnante sembra essere

lontano la sua elite culturale.

Essi ribadiscono soluzioni

immediate a domande vitali:

problemi e le loro soluzioni rapide
e facili. La felicita con i prodotti del

mercato.

Le soluzioni date dal docente raggiungono
una visione a medio e lungo termine nella
vita dello studente. Ed e dopo alcuni
decenni che lo studente realizza

I'importanza della sua formazione.

Javier Fombona
54 (fombona@uniovi nc)




Contrasto AV Modello s SCHOLAR Modello

_ _ _ _ Si prevede lo studio scientifico del sapere
| contenuti sono reiterati da fonti

diverse, non sono contraddittori. e dell'errore, il suo discorso apprezza lo

sforzo e la tenacia.

Forme visuali, e riduce la lettura ad

— _ L'insegnante tradizionale la cui didattica si
espressioni complementari.

gira intorno alla lettura e al testo scritto

Risolve questioni attraverso L'astrazione riflessiva richiede il pensiero

immagini, si tratta di una razionale e profondo. Si tratta di un

concretezza auto-esplicativa (le contrasto tra la tradizionale genuinita

immagini devono contenere tutti gli |degli elementi iconici e I'astrazione della
elementi per dire il contenuto cognitiva

completo)

55
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Contrasto AV Modello e

SCHOLAR Modello

Esagerano e drammatizzano il loro
contenuto. Si punta al campo delle
sensazioni, la fascinazione e la
fantasia.

E 'la cornice per la conoscenza coordinata
e profondo, con studi rigorosi che hanno

bisogno di lunghe descrizioni, riflessioni

complesse per capire le dimensioni

multiple dei problemi.

Le loro forme sono molto
dinamiche, aggressive e piene di

spettacolo.

Essi mirano all'obiettivo logico razionale e
I'analisi di dati in un ampio e
approfondito, il realismo scientifico della

formazione tradizionale

Descrizioni effimere, semplici e
generano una conoscenza
superficiale e a mosaico, ordinare

rapidamente la realta in bene e male

M
AR

L'importante e la realta, il lento risolvere i
problemi e la profonda

contestualizzazione dei fenomeni.
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Contrast AV Model and

SCHOLAR Model

L’'ubiquita,la presentazione casuale,
dispersa, caotica, per esempio
poOssiamo osservare un terremoto e

subito dopo un'attivita sportiva ...

La classe segue un piano strutturato,

lineare e sistematico (e in un sistema

di documenti, programmaziomi, ecc.)

Gli obiettivi dei media sono I'economia

e materiali a breve termine con

soluzioni immediate. (Sbarazzatevi dei

vostri problemi oral).

La formazione e lo sviluppo della
persona e le soluzioni dei problemi

sono con il lungo metodo scientifico.

Loro non chiedono attivita al loro
pubblico passivo. E 'inutile la riflessione
sui messaggi che vengono offerti in

modo facile e gia "digeriti"

'\ \
\ _\‘\\h

L'insegnante richiede attivita da parte
del suo pubblico. Sforzo e riflessione
profonda che richiedono grande

concentrazione.
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Contrasto AV Modello o SCHOLAR Modello

Diretto al cuore Diretto alla ragione




Rat. Vs. Emo. Rat. Vs. Emoc.

It -

Proposta

Usare strategie audiovisive
Formati alla gestione delle emozioni

e
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TIC Audiovisual: il caso della metodologia audiovisiva
L'importanza di utilizzare metodologie multlipe e collaudate me.
- Audiovisivi: Il supporto e il metodo sono importante quanto |l
contenuto
- Visual Web 1.0; WEB 2.0: interattivi e visivi
- Audiovisual e un modello affettiva
-Neuromarketing: lunghe connessioni neuronali
- Realizzazione degli obiettivi degli studenti
- Modello scolastico tradizionale Vs modelli di supporti (alcune
referenze di efficacia)

- Usare le immaqgini con informazioni nucleari (tipo 3)




Show - see -Thalamus- understand
(PPT)

write-read- understand
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AUDIOVIUSAL resource

Bla bla bla bla bla bla bla
- bla bla bla bla
TIpO ] - TEXt- bla bla bla bla bla bla

bla bla bla bla bla bla bla bla

Tipo 2 - Text decorato immagini.

Bla bla bla bla bla bla bla
bla bla bla bla

bla bla bla bla bla bla

bla bla bla bla bla bla bla bla

Tipo 3 - Immagini completa con texto.

Tipo 4 - Immagini .

m




Tipo 1.- Vaughan video 1
historia de filosofia http://www.youtube.com/watch?v=RnV-krW-nHw 700

Tipo 2.- Profe
leccion espanol https://www.youtube.com/watch?v=KpTUg9bzchl

Tipo 3.- Red social
common kraft
https://www.youtube.com/watch?v=MplOCIX1jPE 2m

Tipo 4.- Bad romance 600m
PSY - GANGNAM STYLE (Z'FAEY) M/V 2km



http://www.youtube.com/watch?v=RnV-krW-nHw
https://www.youtube.com/watch?v=MpIOClX1jPE
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TIC Audiovisual: il caso della metodologia audiovisiva
E’ importante 'utilizzo di molteplici e collaudate metodologie.
-Audiovisivo: il supporto e il metodo e importante quanto il
contenuto - Visual Web 1.0; WEB 2.0: interattivi e visivi
- L'audiovisivo € un modello affettivo - Neuromarketing: lunghe
connessioni neuronal
- Soddisfazione degli obiettivi degli studenti
- Modello scolastico tradizionale Vs modelli con media
- Chiara delimitazione di obiettivi chiari e semplici
- Soluzioni immediate
- azioni dirette agli individui al singolare
-Vicinanza / societa
-Reiterazione multidediale
-Visione autoesplicativa
-Emozione / drammatizzazione
) -Divertimento
R --Dinamismo Casualita

Jsare immagini con intformazionli nucleari







