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TIC Audiovisual: El caso de |la metodologia audiovisual.

Importancia de usar multiples metodologias de probado éxito

N o Ok~ W D

TIC&Audiovisual: soporte/método tan importante como su contenido
WEB 1.0 visual; WEB 2.0: interactiva y visual.

Audiovisual: un modelo afectivo.

Neuromarketing: conexiones neuronales largas.

Satisfaccion de los objetivos de los alumnos.

Modelo escolar tradicional Vs Modelo de los medios.

Uso de imagenes nucleares en la informacion.




FRACASO de las METODOLOGIAS tradicionales de
Aprendizaje y Ensefianza |

JIneficacia del docente?

;Cuantos estudiantes pagarian
linero por asistir a nuestras clases?

JEl conocimiento debe de ser fatigoso?

..y cansado ejercitar el misculo mental o existe una
estrategia placentera de ejercitarlo.

;La tecnologia elimina la parte pesaday dejar lo
atractivo del aprendizaje? jes bueno que sea asi?




¢, Cual es la situacion cultural de nuestra sociedad?
Dominio AUDIOVISUAL.
Poder de la TV /Pantallas:

Muchas horas al dia viendo pantallas.

En los Ultimos anos:
- 95.3% de los ninos de 4 a 12 anos ven TV 3 1/2 horas / dia,
el blogue favorito es la noche, entre las 22h. y las 22h30.

(Corporacion Multimedia y Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion )




L TICAudiovisual: metodologia exitosa

El modelo EEUIs I\ I Nalolatle

referenciajelEaile:l¢F! |
UERIE ion del conocimie

ERprocedimignto,
el método!
ies tan importante
como el contenido!

Javier Fombona
6 fombona@uniovi.es




E-learning (PC)
M-learning (movile)
B-learning (+profesor)
Mooc (curso abierto)
Micro learning (m|n|UD)
Rapid learning

Webinar (Skype)

etc
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TIC Audiovisual: El caso de la metodologia audiovisual.

Es importante usar multiples metodologias de probado éxito.

1. LAS TICy el Audiovisual: el soporte vy el método
es tan importante como el contenido
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Microsoft Word Herramienta mas usada

Microsoft Word es un software destinado al procesamiento de textos.
Fue creado por la empresa Microsoft, y actualmente viene integrado en la suite ofimatica Microsoft Office.’

Criginalmente fue desarrollade por Richard Brodie para el computador de IBM bajo sistema operativo DOS en 1983, Se crearon versiones posteriores
para Apple Macintosh en 1984 y para Microsoft Windows en 1989, siendo para esta ultima plataforma las versiones mas difundidas en la actualidad.
Ha llegado a ser el procesador de texto mas popular del mundo.

Contenido [ocultar]

1 Resefia histdrica
2\Versiones
3 Formatos de archivos
3.1 Formato DOC
3.2 Formato RTF
3.3 Otros formatos
4 Alternativas abiertas
5 Referencias
6 Enlaces externos
6.1 Ayuda y Soporte
6.2 Recursos de terceros

Resefia historica [editar]

En sus inicios, MS Word tardd mas de 5 arios en lograr el éxito en un mercado en el que se usaba cominmente MS-D03S, y cuando otros programas,
como Corel WordPerfect, eran mucho mas utilizados y populares.

La primera version de Microsoft Word fue un desarrollo realizado por Charles Simonyi y Richard Brodie, dos ex-programadores de Xerox contratados en
1981 por Bill Gates y Paul Allen. Estos programadores habian trabajado en Xerox Bravo, que fuera el primer procesador de textos desarrollado bajo la
tecnica VWY SIWYG ("What You See |s What You Get”); es decir el usuario podia ver anticipadamente, en pantalla, el formato final que apareceria en el
impreso del documento. Esta primera versign, Word 1.0, salid al mercado en octubre de 1983 para plataforma Xenix MS-DOS; en principio fue
rudimentario y le siguieron otras cuatro versiones muy similares que no produjeron casi impacto en las ventas a usuarios finales.

Ultir
esta
Gen:
Sist
Lice
Ene

Ultir

Gen
Lice
Ene

La primera version de Word para Windows salio en el afio 1989, que si bien en un entorno grafico resultd bastante mas facil de operar, tampoco permitio que Iz
notablemente. Cuando se lanzd al mercado Windows 3.0, en 1990, se produjo el real despegue. A Word 1.0 le sucedieron Word 2.0 en 1991, Word 6.0 en 19¢
version se introdujo a fin de que coincidiera con la numeracidn del versionado de Windows, tal como fue Word 95 y Word 97. Con la salida del Windows 2000 |
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TIC Audiovisual: El caso de la metodologia audiovisual.

Importancia de usar multiples metodologias de probado éxito

1. TIC&Audiovisual: soporte/meétodo tan importante como su contenido

WEB 1.0 visual WEB 2.0 video e interactiva WEB 3.0 Big data




Potencial de la WEB 1.0 en educacion e investigacion
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* Los jovenes de 13 a 24 han reducido el visionado de TV.

Fin de la hegemonia AV tradicional (TV, cine...)
Dominio de la figura del usuario con un perfil singular consumidor

WEB 2.0

» Intercambio de conocimiento: Espacios
interactivos, foros, blogs,

» Estrategias de marketing: ludico

entretenimiento dinamismo objetivos

tangibles...
» Alumno/cliente a conquistar

Lenguaje icdnico

"Lectura de imagenes y
contenidos" Javier
Fombona

20 (fombona@uniovi.es)



Chuletas

Buscador | Escribe aquitu bisqueds
Documentos
Apuntes
Lecdones, temas, cursos...
Examenes
Pruebas, revalidas, preguntas...
Trabajos
Restmenes, monografias, informes, sintesis. ..
Practicas

Problemas, ejercidos, modelos y plantillas. ..

Otros documentos
Leyes, constitudones, tablas de ayuda, nomendaturas...

Postales Envia tus apunte

P 2

Buscar Hyu:

Los mas buscados

- Verdad caso Savolta

« Etica para Amador

« Historia de una escalera
« Gentilicios

« Bajarse al moro

= Luces de bohemia

« Gimnasia ritmica

Javier Fombona
21 (fombona@uniovi.es)
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TIC Audiovisual: El caso de la metodologia audiovisual.

Es importante usar multiples metodologias de probado éxito

1- Audiovisual: el soporte y el método es tan importante
como el contenido
2- WEB 1.0 visual; WEB 2.0: interactiva y visual

Audiovisual es un modelo afectivo




Organizar metodologias / recursos

apoyados con las TIC

Informaticas /

Herramientas / Lenguaje y contenidos

Dificil diferenciar: Convergencia

Bina. accolar/calle 24 fombona@uniovi.es
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http://es.wikipedia.org/wiki/%C3%81rea_de_Broca
http://es.wikipedia.org/wiki/%C3%81rea_de_Wernicke

Vision = Talamo a Corteza visual primaria
(Corteza estriada o V1)

y Areas visuales corticales estriadas,
(V2, V3, V4, y Vb).

Vision envia al
cerebro un billén
de mensajes al
segundo



http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/f/fb/Ventral-dorsal_streams.svg

Proceso de vision pasa por la partes primitivas y emocionales del cerebro

Talamo e hipotalamo y limbico

Reptilian




Inteligencia emocional/racional

» Emociones
amigdala-limbico
inconsciente/automatica/veloz/gestién innata

» Razonamiento:
Neocortex
consciente/voluntario/requiere tiempo/aprendizaje
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TIC Audiovisual: El caso de la metodologia audiovisual.

Es importante usar multiples metodologias de éxito.

1 - Audiovisual: el soporte y el método es tan importante
como el contenido

2 - WEB 1.0 visual; WEB 2.0: interactiva y visual
3 - Audiovisual es un modelo afectivo

Neuromarketing




Gestion
Racional Vs. Emocion

Modelo escolar - Modelo AV




Neuro... marketing

» Antonio Damasio

Contaminacion emocional en toda decision
racional

» Pradeep A.K. Neurofocus

Los cuestionarios condicionan y dan resultados
erroneos. = | A%




Brain-on
Fabio Babiloni




Huella localizada Vs. interconectada

Cerebro maduro
tiene Conexiones
largas(Dosenbach)




TIC Audiovisual: El caso de la metodologia audiovisual.
Es importante usar multiples metodologias de éxito.

1 - Audiovisual: el soporte y el método es tan importante
como el contenido

2 - WEB 1.0 visual; WEB 2.0: interactiva y visual

3 - Audiovisual es un modelo afectivo

4 - Neuromarketing: Es eficaz hacer conexiones

neuronales largas. Uniendo partes distantes del

cerebro, escritura/video, emocidén/pensamiento
racional, presente/pasado, temor/amor, etc




La escuela reproduce siempre el mismo modelo de estudiante

Cultura y progreso en fuentes linguisticas

Robison, K. (2005). How creativity, education and the arts shape a modern economy
Education Commission of the States, April.



http://novum.ncf.edu/uploads/JI/l4/JIl4PCOE7qdPDm6QJ4V4kg/How-Creativity-Education-and-Arts-Shape-a-Modern-Economy-by-Robinson.pdf

¢, Cual y como es el liboro mas leido del
mundo?

¢, Cual y como es la pelicula mas
difundida?

¢, Cual y como es la foto mas vista?

Video mas visto
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https://es.wikipedia.org/wiki/Gangnam_Style
https://es.wikipedia.org/wiki/Gangnam_Style
https://es.wikipedia.org/wiki/Gangnam_Style

» ;§Como logra tal poder el audiovisual?
» ;Qué atractivo tienen para el usuario?

» ;Que efectos tiene en el perfil de nuestro
alumnado?

» ;Podriamos aprovecharnos y hacer recursos tan
eficaces?

imagenes y
" Javier

buniovi.es)



Planificacion para dominar mercados.
Maximizar los beneficios.

Manipular de la demanda.

Estudio de perfiles rentables.

Colonizacion cultural.

Dominio y globalizacion de mercados. , 5 v .

HOMBAS - °|
El producto es bueno si la gente lo compra. '
Etc. 45 emails




¢,Qué soluciones da el sistema educativo a
gué problemas de los j6venes?

» iQué quieres ser
cuando seas grande?

"Lectura de imagenes y
contenidos" Javier
Fombona

46 (fombona@uniovi.es)



TIC Audiovisual: El caso de la metodologia audiovisual.
Es importante usar multiples metodologias de éxito.

1 - Audiovisual: soporte y metodo es tan importante
como el contenido

2 - WEB 1.0 visual; WEB 2.0: interactiva y visual

3 - Audiovisual es un modelo afectivo

4 - Neuromarketing: conexiones largas

Satisfaccion de objetivos de tus alumnos/clientes




¢,Qué soluciones da el sistema educativo a
gué problemas de los j6venes?

» ;Qué quieres ser cuando seas grande?
* Felicidad *

- Respuestas de los media
- Respuestas del sistema educativo




Los Medios ;Qué soluciones nos “regalan”y
cOmo se nos presentan?

=
Javier Fombona
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Gestion
Racional Vs. Emocion

Modelo escolar - Modelo AV




TIC Audiovisual: La metodologia audiovisual.
Es importante usar multiples metodologias de éxito.

1 - Audiovisual: el soporte y el método es tan importante
como el contenido

2 - WEB 1.0 visual, WEB 2.0: interactiva y visual

3 - Audiovisual es un modelo afectivo

4 - Neuromarketing: conexiones largas

5- Satisfaccion de los objetivos de los alumnos

- Modelo escolar tradicional Vs Modelos de los
medios (algunas referencias de eficacia)




¢,Que estrategias hacen a los MEDIOS tan eficaces?

., Como hacer metodologias atractivas?

¢, Que estratégias
hacen al
audiovisual
eficaz??

¢, Que estratégias
hacen la escolar
eficaz??




Contraste modelo AV

y modelo ESCOLAR

Las estrategias orientadas a la
eficacia: ofrecer datos, entretener,

y acompanar constantemente.

Objetivo en ayudar a |la construccion del
conocimiento, aburrido, no ocupandose

de entretener ni acompafar.

Mensajes llegan desde medios
cercanos, en espacios cotidianos,

entran en el hogar familiar.

Por el contrario el docente parece que se

distancia en su elite cultural.

Reiteran soluciones inmediatas a
cuestiones vitales: problemasy sus
soluciones rapidas y faciles. La
felicidad con los productos del

mercado.

Las soluciones que marca el docente
alcanzan una vision a medio y largo plazo
en la vida del alumnado. Y suele ser tras
varias décadas cuando el alumno se da
cuenta de la trascendencia de su

formacion. |
Javier Fombona
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Contraste modelo AV y modelo ESCOLAR

Sus contenidos son reiterados Plantea el estudio cientifico del sabery
desde distintas fuentes, no del error, su discurso valora el esfuerzo, la
contradictorias entre si. tenacidad.

Formas iconicas, y reduce la lectura | El profesor tradicional cuya didactica gira

a expresiones complementarias. en torno a la lectura del texto escrito.

Resuelve las cuestiones a través de |La abstraccion reflexiva requiere el
las imagenes, es una concrecion |pensamiento racional profundo. Es una
autoexplicativa (las imagenes contraposicion entre la verosimilitud
deben de contener todos los tipica de los elementos iconicos y la
elementos para narrar los abstraccion de lo cognitivo.

contenidos al completo) .

TR
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Contraste modelo AV

y modelo ESCOLAR

Exageran y dramatizan sus
contenidos. Se dirige al ambito de
las sensaciones, la fascinaciony

fantasia.

Se orientan al razonamiento logico
objetivo, al analisis profundo y extenso de
los datos, el realismo cientifico de la

formacion tradicional.

Sus formas son muy dinamicas,

agresivas, llenas de espectaculo.

Interesa la realidad, la solucion lenta de
los problemas o la contextualizacion

profunda de los fendmenos.

Descripciones efimeras, sencillas, y
generan un conocimiento
superficial y mosaico, reordenan

ente la realidad en bueno y

Marco para el conocimiento coordinadoy
profundo, con estudios rigurosos que
exigen descripciones largas, reflexiones
complejas, para entender multiples

dimensiones de IosSErobIemas.




Contraste modelo AV

Ubicuidad, presentacion aleatoria,
dispersa, caodtica, tan pronto
observamos un terremoto como

una actividad deportiva...

y modelo ESCOLAR

El aula sigue un planteamiento
estructurado, lineal y sistematico
(marcado en un sistema de documentos,

programaciones, etc.).

Los objetivos de los medios son
econdmicos y materiales a corto
plazo con soluciones inmediatas

(ielimine sus problemas ya!).

El profesor busca logros a largo plazo: |a
formaciony el desarrollo de la persona, y
las soluciones a los problemas son a

través del método cientifico y largo.

No exigen actividad a sus

audiencias pasivas. Es innecesario

lexionar sobre mensajes que

eridos”.

El profesor requiere actividad por parte
de sus audiencias. El esfuerzo y la
reflexion profunda que requiere elevadas

dosis de concentracion.
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Contraste modelo MEDIOS AV vy modelo ESCOLAR

Dirigido al corazén Dirigido a la razén

Desarma Arma




Rac. Vs. Emo. Rac. Vs. Emoc.

gt I

Propuesta

» Usemos estrategias Audiovisuales.
A 'ff‘:pMEduquemos la gestion emocional ;?
AR



TIC Audiovisual: El caso de la metodologia audiovisual.
Es importante usar multiples metodologias de probado éxito.

1 - Audiovisual: el soporte y el método es tan importante como el
contenido

2 - WEB 1.0 visual, WEB 2.0: interactiva y visual

3 - Audiovisual es un modelo afectivo

4 - Neuromarketing: conexiones largas

5 - Satisfaccion de objetivos de los alumnos

6- Modelo escolar tradicional Vs Modelos de los medios (algunas
referencias de eficacia)

Uso de imagenes nucleares en la informacion (tipo 3)




Mostrar — ver -talamo- comprender
(PPT)

escribir-leer- comprender

El 70% de
nuestros
aprendizajes
proceden del
sistema
visual

1 “ Thee page CAMA D uipianywt
~

Mostrar mas que decir

- - o Pt sms e
Preivrnom S Svpt-SeVRPESTE

e b de L




Recurso AUDIOVIUSAL

Bla bla bla bla bla bla bla
- bla bla bla bla
TI pO ] Te XtO - bla bla bla bla bla bla
bla bla bla bla bla bla bla bla

Tipo 2 - Texto acompanado de imagen.

Bla bla bla bla bla bla bla
bla bla bla bla

bla bla bla bla bla bla

bla bla bla bla bla bla bla bla

Tipo 3 - Imagen completada con texto.

Tipo 4 - Imagen.



1.- Vaughan video 1

historia de filosofia http://www.youtube.com/watch?v=RnV-krW-nHw 700
2.- Profe

leccion espanol https://www.youtube.com/watch?v=KpTUg9bzchl

3.- Red social

common kraft

https://www.youtube.com/watch?v=MplOCIX1jPE 2m

4.- Bad romance 600m

PSY - GANGNAM STYLE (Z'H2AEIY) M/V 2km



http://www.youtube.com/watch?v=RnV-krW-nHw
https://www.youtube.com/watch?v=MpIOClX1jPE
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TIC Audiovisual: El caso de la metodologia audiovisual.
1- Audiovisual: soporte y método tan importante como su
contenido
2- WEB 1.0 visual, WEB 2.0: interactiva y visual
3- Audiovisual: un modelo afectivo
4- Neuromarketing: conexiones nueronales largas
5- Satisfaccion de objetivos de los alumnos

6- Modelo escolar tradicional Vs medios (referencias de eficacia)
Delimitacion clara de objetivos sencillos
 Soluciones inmediatas
« Acciones directas a individuos en singular

Cercania / compaiiia

Reiteracion multimedia
Vision autoexplicativa
Emocion / dramatizacion
Entretenimiento
Dinamismo
Aleatoriedad

‘7 Uso de Imagenes nucleares en la informacion (tipo 3) \




GUION IDEAS GENERICAS PARA LA ACTIVIDAD

1 - Uso de imagenes nucleo de informacion

2 - Acercamiento a los objetivos de los alumnos

3 - Inclusion y valoracion de aspectos afectivos

4 - Utilizacion de estrategias neuromarketing “larga conexion neuronal”

5 - Uso del modelo de los medios (reiteracién multimedia, emocion/dramatizacion, diversion,
solucion/recompensa inmediata, aleatoriedad/dinamismo, proximidad/ apelacion al individuo,
delimitacidn clara de objetivos)

Preguntas relacionadas con la competencia “manejo de documento audiovisual”

1) Grado en que las imagenes/grafismos son indispensables para entender el documento

2) Grado en el que la propuesta responde a una necesidad a corto plazo del estudiante

3) Grado en el que la propuesta incluye rasgos emocionales

4) Nivel de uso simultdneo de recursos dispares, complementarios y encaminados a un mismo
objetivo

5) Nivel de diversién y sentido ludico que genera la actividad

6) Nivel y cantidad de rasgos cercanos al estudiante en la actividad

Preguntas relacionadas con la competencia “manejo de la herramienta digital”

1) Grado de control de la herramienta informatica




Guion para la actividad practica TIC

*Titulo y descripcién breve de la actividad integrada (contexto didactico, nivel educativo y perfil donde se situa, etc.).
«Competencias (aspectos concretos) que se van a trabajar

Descripcién de las pautas metodolégicas.

*Descripcién de rasgos inclusivos a observar.

Tareas y ejercicios individuales y/o en grupo que componen la actividad en cada nivel.

Plantear al menos 2 niveles de realizacién de la actividad integrada (en funcién de la complejidad y nivel de profundizacién).
Utilizacion de estrategias especificas TIC-Audiovisuales

*Uso de grafismos e imagenes nucleo de contenidos

eInclusién y valoracién de aspectos afectivos

Utilizacién de estrategias neuromarketing

*Uso de estrategias descritas y del modelo utilizada por los medios

Contenido y aspectos formales Puntuacién
(1ab)

1. Adecuacion de la actividad integrada al perfil profesional o las necesidades de los
destinatarios

2. Claridad y concrecidn en los aspectos de las competencias a desarrollar

3. Se trabaja competencias técnicasy reflexivas

4. Es coherente la metodologia propuesta con la actividad a desarrollar

5. Ajuste realista entre los contenidos y tareas planteadasy tiempos para su
realizacién

6. Se plantea niveles de realizacion en funcidn de los ritmos de aprendizaje

7. Las tareas y ejercicios contemplan diferentes formas de inclusion

8. Grado en el que la propuesta incluye rasgos de apelacion emocional

9. Grado en que las imagenes/grafismos son indispensables para entender el

contenido

10. Nivel de uso simultaneo de recursos dispares, complementariosy encaminados a
un mismo objetivo

11. Nivel de diversiony sentido Iudico que genera la actividad
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