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TIC
Gestao da computacao
Gestao da Internet
Dispositivos moveis
Dispositivos avancados
Recursos educacionais
Software
Audiovisual
ETC




TIC Audiovisual: O caso da metodologia audiovisual.
- E importante o uso de varios métodos de sucesso comprovado.
- Audiovisual: o suporte e 0 metodo € tado importante como o
conteudo
- Web 1.0: Visual; WEB 2.0: interativa e visual
- Audiovisual € um modelo afetivo
- Neuromarketing: conexdes neuronais

Satisfacao dos clientes/estudantes

Modelo Média Vs Escola tradicional (algumas referéncias de
eficacia)

- Utilizacao nuclear da imagem em informacoes (tipo 3)




As metodologias tradicionais falham

E o professor ineficaz?

Quantos alunos pagariam _SESSEESEE
dinheiro para ir as aulas?

O conhecimento deve ser cansativo?

A tecnologia elimina o efeito pesado e a
aprendizagem torna-se atrativa?

» E @ bom fazé-lo?




AUDIOVISUAL dominio das TIC.

O poder da TV: mais de 3 horas
olhando TV por dia por pessoa.
e... muitos mais audiovisuais...

Nos ultimos anos
- 95,3% das criancas de 4 a 12 anos assistem TV 3 1/2 horas / dia

0 bloco favorito & a noite, entre as 22h00 e as 22h30.

(Corporacion Multimedia y Asociacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion )

 0S jovens de 13 a 24 anos cresceram com a TV 0s ecras da
Internet.
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https://es.wikipedia.org/wiki/Gangnam_Style

As técnicas visuais: Metodologia de sucesso...

Lo

O modelo audioviJIEL

como referéncia deR=iEE &
na difusdao do conlgl=l&laal=lai(e A .

O procedimento, afforma
0 Método:
sao tao importantes
como o conteudo!

Javier Fombona
7 fombona@uniovi.es




TIC Audiovisual: O caso da metodologia audiovisual.
- E importante o uso de varios métodos de sucesso comprovado.

- Audiovisual: o suporte e o método é tdo importante como o

conteudo
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O jornal com mais leitura em Espanha
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Microsoft Word Ferramenta mais utilizada

Microsoft Word es un software destinado al procesamiento de textos.
Fue creado por la empresa Microsoft, y actualmente viene integrado en la suite ofimatica Microsoft Office.’

Criginalmente fue desarrollade por Richard Brodie para el computador de IBM bajo sistema operativo DOS en 1983, Se crearon versiones posteriores
para Apple Macintosh en 1984 y para Microsoft Windows en 1989, siendo para esta ultima plataforma las versiones mas difundidas en la actualidad.
Ha llegado a ser el procesador de texto mas popular del mundo.

Contenido [ocultar]

1 Resefia histdrica
2\Versiones
3 Formatos de archivos
3.1 Formato DOC
3.2 Formato RTF
3.3 Otros formatos
4 Alternativas abiertas
5 Referencias
6 Enlaces externos
6.1 Ayuda y Soporte
6.2 Recursos de terceros

Resefia historica [editar]

En sus inicios, MS Word tardd mas de 5 arios en lograr el éxito en un mercado en el que se usaba cominmente MS-D03S, y cuando otros programas,
como Corel WordPerfect, eran mucho mas utilizados y populares.

La primera version de Microsoft Word fue un desarrollo realizado por Charles Simonyi y Richard Brodie, dos ex-programadores de Xerox contratados en
1981 por Bill Gates y Paul Allen. Estos programadores habian trabajado en Xerox Bravo, que fuera el primer procesador de textos desarrollado bajo la
tecnica VWY SIWYG ("What You See |s What You Get”); es decir el usuario podia ver anticipadamente, en pantalla, el formato final que apareceria en el
impreso del documento. Esta primera versign, Word 1.0, salid al mercado en octubre de 1983 para plataforma Xenix MS-DOS; en principio fue
rudimentario y le siguieron otras cuatro versiones muy similares que no produjeron casi impacto en las ventas a usuarios finales.

Ultir
esta
Gen:
Sist
Lice
Ene

Ultir

Gen
Lice
Ene

La primera version de Word para Windows salio en el afio 1989, que si bien en un entorno grafico resultd bastante mas facil de operar, tampoco permitio que Iz
notablemente. Cuando se lanzd al mercado Windows 3.0, en 1990, se produjo el real despegue. A Word 1.0 le sucedieron Word 2.0 en 1991, Word 6.0 en 19¢
version se introdujo a fin de que coincidiera con la numeracidn del versionado de Windows, tal como fue Word 95 y Word 97. Con la salida del Windows 2000 |
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TIC Audiovisual: O caso da metodologia audiovisual.
- E importante o uso de varios métodos de sucesso comprovado.

- Audiovisual: o suporte e 0 metodo € tado importante como o
conteudo

- Web 1.0: Visual: WEB 2.0: interativa e visual




Potencial da WEB 1.0 em educacao e
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PostSecret

Post Qocred-

Father’'s Day Secrets

Get PostSecret News

| WANT HINT M
HINTO REMEMBER ME —

Enter Email

Alzheimer’s
disease

PostSecret is an ongoing community art project where people
mail in their secrets anonymously on one side of a postcard.



TIC Audiovisual: O caso da metodologia audiovisual.
- E importante o uso de varios métodos de sucesso comprovado.

- Audiovisual: o suporte e 0 metodo € tado importante como o
conteudo

- Web 1.0: Visual; WEB 2.0: interativa e visual




WEB 2.0 interacao
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http://www.facebook.com/photo.php?op=1&view=global&subj=1341225436&pid=36990&id=100000048676085

Buscador ¥ Escribe aquitu bisquedsa

Documentos
Apuntes
Lecciones, temas, cursos...
Examenes
Pruebas, revalidas, preguntas...
Trabajos
Resumenes, monografias, informes, sintesis. ..
Practicas

Problemas, ejercidos, modelos y plantillas. ..
Otros documentos

Leyes, constitudones, tablas de ayuda, nomendaturas...

Postales Envia tus apunte

vy &

Buscar Hyus

Los mas buscados

- Verdad caso Savolta

« Etica para Amador

- Historia de una escalera
= Gentilicios

« Bajarse al moro

= Luces de bohemia

« Gimnasia ritmica

Javier Fombona
19 (fombona@uniovi.es)
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WEB 2.0: Interacao
perfis exclusivos e rentaveis

» Intercambio de conhecimento: Espacos
interativos, foruns, blogues,

» Estratégias de marketing: ludico
entretenimento dinamismo objetivos

tangiveis...
» Aluno/cliente a conquistar

Linguagem iconica
JOVENS sido ICONICOS

zem ver TV e aumentam a imagem do telemovel

Fim da hegemonia AV tradicional (TV, cine...)
tilizador com um nerfil sinaular de consumidor
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Organizar metodologias / recursos
TIC como apoio

Computador / Audiovisual

Ferramentas / linguagem e
conteudo

_Confusao: Convergéncia

Javier Fom bona
olarlcalle 25 fombona@uniovi.es




Modelos distintos
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Linguistico
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visao = Talamo a Corteza visual primaria
(Corteza estriada o V1)

y Areas visuais corticais estriadas,
(V2, V3, V4, y V5).



http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/f/fb/Ventral-dorsal_streams.svg

A visdo passa pelas pecas primitivas emocionais do cérebro

Talamo e hipotalamo y limbico

Reptilian




Linguagem =racional
€ nas areas Broca e Wernicke: a esquerda

Cortex FI S -
Cortex Motor Somatosensorial vVisao = emocional
Cortex Limbico
Cuerpo ornix

Calloso

s

Cortex
Prefrontal

Ganglio P2 [ Y e B
Basal s e e e ‘ A ol

453 L e 4 058 | 2 ; Visual
Primario

Talamo

i Coliculo

e Superior
- Nicleo
llet;.na Geniculado
er.vio Lugar Lateral
ébtlco 9

Coruleo
Cerebelo

Hipotalamo

Hipocampo




Inteligéncia emocional/racional

» Emocodes: amigdala-limbico / inconsciente / inata
automatica / rapido

Raciocinio: neocortex / consciente / + tempo /
aprendizagem

b
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TIC Audiovisual: O caso da metodologia audiovisual.
- E importante o uso de varios métodos de sucesso comprovado.

- Audiovisual: o suporte e 0 metodo € tado importante como o
conteudo

- Web 1.0: Visual; WEB 2.0: interativa e visual

- Audiovisual € um modelo afetivo




Neuro... marketing

» Pradeep A.K. Neurofocus

Os questionarios ainda que realizados
objetivamente... condicionam e dao
resultados errados...

» Antonio Damasio

A poluicao emocional
em qualquer decisao
racional

B 1] 5= B =) [ I )
S 0 S5 10 15 2 23 Ww



Brain-on

8  Fabio Babiloni

¥ Dpte. Neurofisiologia
Univ. Sapienza Roma 1
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TIC Audiovisual: O caso da metodologia audiovisual.

- E importante o uso de varios métodos de sucesso comprovado.
- Audiovisual: o suporte e 0 metodo € tado importante como o
conteudo
- Web 1.0: Visual; WEB 2.0: interativa e visual
- Audiovisual € um modelo afetivo

- Neuromarketing: E eficaz nas conexdes neurais longas.
Unindo partes distantes do cérebro, emocional/racional,
presente/passado, medo/amor, etc.




Gestao
Racional Vs. Emocional

Modelo escolar - Modelo AV




Eficacia do Audiovisual / Estratégias do marketing
para competir, conguistar clientes

= Planeamento para dominio dos mercados.
= Maximizacao dos beneficios.
= Manipulacao da procura.

= Estudo de perfil rentavel.

= Colonizacao cultural.

Dominio e globalizacao dos mercados.




» Qual e o livro mais lido do mundo?

Qual é o filme mais visto do mundo?

Avatar... Titanic...

Qual é a imagem mais vista do mundo?




» Como ¢é que tem tal poder o audiovisual?
» O que é atraente para o usuario?
» Qual o efeito e o perfil nos nossos alunos?

» Poderiamos aproveitar e fazer tambeém estes
recursos eficazes?

"Lectura de imagenes y
contenidos" Javier
Fombona

43 (fombona@uniovi.es)




Resposta uniforme do sistema educativo

Modelo tradicional: Cultura e progresso em fontes

linguisticas
Robison, K. (2005).
Education Commission of the States, April.

Youtube: Sir Creatividade
o .com/watch?v=zDZFcDGpL4U


http://novum.ncf.edu/uploads/JI/l4/JIl4PCOE7qdPDm6QJ4V4kg/How-Creativity-Education-and-Arts-Shape-a-Modern-Economy-by-Robinson.pdf

Os media
Que solucoes "dao"” e como as apresentam?

Javier Fombona
45 (fombona@uniovi.es)



objectivos dos nossos clientes / alunos \
ocio™
’\le\ e » O que queres ser quando
ow fores crescida?

» Objetivos



. A Felicidade*

— Respostas dos media
— Respostas do sistema educativo

$E PV



TIC Audiovisual: O caso da metodologia audiovisual.

- E importante o uso de varios métodos de sucesso comprovado.
- Audiovisual: o suporte e 0 metodo € tado importante como o
conteudo
- Web 1.0: Visual; WEB 2.0: interativa e visual
- Audiovisual € um modelo afetivo

- Neuromarketing: longas conexdes neuronais

Satisfacao dos clientes/estudantes




Gestion
Racional Vs. Emocion

Modelo escolar - Modelo AV




Como fazer um programa de TV
que atraia o publico?

Quais as
estrategias
eficazes para o
audiovisual?

Entretenimiento

Qualis as
estratégias
eficazes para o
escolar??



Contraste modelo AV

o modelo ESCOLAR

Estratégias para eficiéncia:
Informacao, entretenimento, e

acom panhar constantemente.

Objetivo: ajudar a construcao do
conhecimento, aborrecido, nao

para entreter ou acompanhar.

Proximidade... as mensagens
que chegam dos media sao
proximas, em espacos

quotidianos, na casa da familia.

Ao contrario, o professor
parece estar numa elite cultural,

na distancia.

Reiteram solucbes imediatas e
faceis para os problemas vitais.
A felicidade é dada prontamente

om produtos do supermercado.

As solucbes para as questoes vitais
sao a médio e longo prazo. E,
geralmente, apos varias decadas,
guando o aluno percebe a importancia

da sua formacéao.
Javier Fombona
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Contraste modelo AV

e modelo ESCOLAR

Os seus conteudos sao repetidos
a partir de fontes diferentes, nao

contraditorias

estudo cientifico, o esforco,
aprendizagem, o erro, a

tenacidade.

Formas iconicas e reducao da
leitura a expressoes

complementares

Ensino gira em torno da leitura

do texto escrito.

Resolve problemas através de
imagens, € um concreto auto-
explicativo (imagens devem
conter todos os elementos para

dizer todo o conteudo).

Abstracao reflexiva requer uma
profunda reflexdo racional. E
um contraste entre os
elementos iconicos realistas e

abstracao do cognitivo.
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Contraste modelo AV

o modelo ESCOLAR

Exageram e dramatizam os
seus conteudos. Abordam o
campo das sensacoes,

fascinacao e fantasia.

Atendem ao raciocinio logico,
profunda e extensa analise dos
dados, o realismo cientifico da

formacao tradicional...

As suas formas sao muito
dinamicas, agressivas, cheias

de espetaculo.

Interessado na realidade, a
solucao e contextualizacao

profunda dos fendmenos.

Descricoes efémeras, simples,

que geram um conhecimento

superficial e mosaico,
idamente reorganizam a

Naipe, S € maus.

Quadro para conhecimento
coordenado e profundo, com
estudos rigorosos exigem longas
descricoes, reflexdes complexas, a

compreensao multidimensional
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Contraste modelo AV o modelo ESCOLAR

Apresentacdo ubiqua, O ensino € uma forma
aleatoria, dispersa, caotica, |estruturada, sistematica e linear
observamos um terramoto |(marcada por um sistema de

e logo um desporto ... registos, horarios, etc.).

Nao exige atividade, a sua |O professor requer uma
audiéncia... € passiva. atividade por parte do publico.
Desnecessario refletir O esforco que requer uma
sobre as mensagens que profunda reflexao em altas

sao faceis e ja "digeridas”. |concentracoes.
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Contraste modelo AV o modelo ESCOLAR

Voltado para o coracao Dirigido a razao

Desarma Arma




Rac. Vs. Emo. Rac. Vs. Emoc.

Iz

Proposta

» Utilizemos estratégias Audiovisuais
4 - Eduguemos a gestao emocional ?




TIC Audiovisual: O caso da metodologia audiovisual.
- E importante o uso de varios métodos de sucesso comprovado.
- Audiovisual: o suporte e 0 metodo € tado importante como o
conteudo
- Web 1.0: Visual; WEB 2.0: interativa e visual
- Audiovisual € um modelo afetivo
- Neuromarketing: conexdes neuronais

Satisfacao dos clientes/estudantes

Modelo Média Vs Escola tradicional (algumas referéncias de
eficacia)

- Utilizacao nuclear da imagem em informacoes (tipo 3)




Mostrar - ver - talamo- comprender
(PPT)

escrever - ler- compreender

70% das
nossas
aprendizagens
realizam-se
e através do
sistema visual

At
y
0 h o v prakdion o Uud, wdbad, be
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Recurso AUDIOVIUSAL

Bla bla bla bla bla bla bla
Tipo 1 - Texto. E:ZE:ZE:ZE::bIabIa

bla bla bla bla bla bla bla bla
Tipo 2 - Texto acompanhado de
imagem.

Bla bla bla bla bla bla bla
bla bla bla bla

bla bla bla bla bla bla

bla bla bla bla bla bla bla bla

Tipo 3 - Imagem completada com
texto. [mEEE

Tipo 4 - Imagem



1.- Vaughan video 1

historia de filosofia http://www.youtube.com/watch?v=RnV-krW-nHw 700
2.- Prof. Licao espanol https://www.youtube.com/watch?v=KpTUg9bzchl
3.- Red social

common kraft

https://www.youtube.com/watch?v=MplOCIX1jPE 2m

4 .- Bad romance 600m
PSY - GANGNAM STYLE (Z'EAEFY) M/V 2km



http://www.youtube.com/watch?v=RnV-krW-nHw
http://www.youtube.com/watch?v=RnV-krW-nHw
http://www.youtube.com/watch?v=RnV-krW-nHw
http://www.youtube.com/watch?v=RnV-krW-nHw
http://www.youtube.com/watch?v=RnV-krW-nHw
https://www.youtube.com/watch?v=MpIOClX1jPE
http://www.youtube.com/watch?v=RnV-krW-nHw
https://www.youtube.com/watch?v=MpIOClX1jPE
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TIC Audiovisual: O caso da metodologia audiovisual.

- E importante o uso de varios métodos de sucesso comprovado.
- Audiovisual: o suporte/ metodo: tao importante como o conteudo
- Web 1.0: Visual; WEB 2.0: interativa e visual
- Audiovisual € um modelo afetivo
- Neuromarketing: conexo0es neuronais
- Satisfacao dos clientes/estudantes

- Modelo Média Vs escola tradicional (referéncias de eficacia)
Definic&o clara dos objectivos
Solucoes imediatas
AcOes diretas ao individuo no singular
Proximidade

Reiteracao multimédia

Visao auto-explicativo

Emocéao / dramatizacao
Diversao
Dinamismo

Aleatoriedade

: Utilagéo nuclear da imagem em informacoes (tipo 3)
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